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O uso da desinformac¢ao como instrumento
politico pela extrema direita sob a otica da
Economia Politica da Desinformacao

Thiago Henrique de Jesus-Silva'

Resumo

A ascensdo das tecnologias digitais e das redes sociais ampliou a disseminagdo de
desinformacao, impulsionada por algoritmos que priorizam conteudos polarizadores. Esse
fendmeno tornou-se central na comunicacgao politica, especialmente entre grupos de extrema
direita (Bennett; Livingston, 2018; Hartwig, 2023). Este artigo analisa como a extrema direita
instrumentaliza a desinformacao sob a perspectiva da Economia Politica da Desinformacgao
(EPD), que investiga relagdes entre interesses econdmicos, poder politico e circulagdo de
desinformacdo. O objetivo ¢ compreender o papel das plataformas digitais nesse processo e
sugerir estratégias para combater a desinformacao e fortalecer a resiliéncia democrética.

Palavras-chave: Desinformagdo; Economia Politica da Desinformacao; Extrema direita.

The use of disinformation as a political tool by the far-right from the
perspective of the Political Economy of Disinformation

Abstract

The rise of digital technologies and social media has expanded the spread of misinformation,
driven by algorithms that prioritize polarizing content. This phenomenon has become central
to political communication, particularly among far-right groups (Bennett; Livingston, 2018;
Hartwig, 2023). This article examines how the far right exploits misinformation from the
perspective of the Political Economy of Disinformation (PED), which explores the
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relationships between economic interests, political power, and the spread of fake news. The
goal is to understand the role of digital platforms in this process and suggest strategies to
combat misinformation, strengthening democratic resilience.

Keywords: Disinformation; Political Economy of Disinformation; Far-right.

El uso de la desinformacion como herramienta politica por la extrema
derecha desde la perspectiva de la Economia Politica de la
Desinformacion

Resumen
El auge de las tecnologias digitales y las redes sociales ha ampliado la difusion de

desinformacion, impulsada por algoritmos que priorizan contenidos polarizadores. Este
fenomeno se ha vuelto central en la comunicacion politica, especialmente entre grupos de
extrema derecha (Bennett & Livingston, 2018; Hartwig, 2023). Este articulo analiza como la
extrema derecha instrumentaliza la desinformacion desde la perspectiva de la Economia
Politica de la Desinformacion (EPD), que examina las relaciones entre intereses economicos,
poder politico y la propagacion de noticias falsas. El objetivo es comprender el papel de las
plataformas digitales y proponer estrategias para combatir la desinformacion, fortaleciendo la
resiliencia democratica.

Palabras clave: Desinformacion; Economia Politica de la Desinformacion; Extrema derecha.

Introduc¢ao
Com o advento das tecnologias digitais e das redes sociais, a propagagdao de

informagoes falsas ou enganosas ganhou novas dimensdes, sendo exacerbada por algoritmos
que priorizam contetdos sensacionalistas e polarizadores. Nesse cenario, a desinformagao
deixou de ser um fendmeno marginal e passou a ocupar lugar central nas estratégias de
comunicagao politica, particularmente entre grupos de extrema direita.

A extrema direita, historicamente associada as taticas de propaganda e manipulagao,
encontrou nas plataformas digitais um terreno fértil para disseminar suas agendas ideoldgicas.
A instrumentalizacdo da desinformagdo por esses grupos nio ¢ acidental, mas parte de uma
estratégia deliberada para influenciar a opinido puablica, desestabilizar instituigdes
democraticas e consolidar poder, conforme Bennett e Livingston (2018), Hartwig (2023),

Silva (2023) e Jesus-Silva e Martins (2025). Este artigo busca explorar como a extrema direita
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tem utilizado a desinformacao de maneira sistematica e eficaz, analisando este fendmeno a luz
da Economia Politica da Desinformacao (EPD).

A EPD oferece um framework analitico que permite compreender as interagdes entre
interesses econdmicos, estruturas de poder politico e a dinamica de propagacdo da
desinformacdo. Ao focar nos incentivos econOmicos que sustentam a producdo e a
disseminagdo de desinformagdo, bem como nas estruturas politicas que facilitam ou
combatem essas praticas, esta abordagem proporciona percepgdes valiosas sobre as
motivagdes € 0s mecanismos por trds das campanhas de desinformacao.

A partir de uma andlise aprofundada da literatura existente, este artigo propde uma
investigacao detalhada sobre o papel desempenhado pela extrema direita na politica da
informacgao, com foco na disseminacdo e instrumentalizacdo da desinformacao. Além disso,
busca analisar o papel das plataformas digitais no processo de instrumentalizagdo politica da
desinformacao e o seu alinhamento ao espectro politico da extrema direita.

Ao contextualizar a atuacdo da extrema direita no campo da politica da informacao, este
estudo busca contribuir para uma compreensdo mais profunda das dinamicas do capitalismo
digital de desinformacdo e manipulacdo politica. Além disso, visa oferecer percepgdes
relevantes para o fortalecimento da resiliéncia democratica diante dos desafios apresentados

pelo capitalismo digital.

O que seria a Economia Politica da Desinformacao (EPD)?

A Economia Politica da Desinformac¢do (EPD) constitui um campo de estudos que
examina as intersecdes entre estruturas econdmicas, relacdes de poder e a producdo
sistematica de informag¢des manipuladas no capitalismo digital. Diferentemente de abordagens
que tratam a desinformagdo como fenomeno isolado ou meramente tecnoldgico, a EPD a
compreende como resultado de dinadmicas estruturais que articulam trés dimensdes
fundamentais: (i) os modelos de negocio das plataformas digitais baseados na monetizagdo da
atencao; (i1) os interesses politicos de grupos que buscam hegemonizar narrativas publicas; e
(ii1) as contradi¢cdes do jornalismo como mercadoria em sociedades capitalistas (Alencar,
2024; Jesus-Silva, 2024b). Essa perspectiva analitica permite desvelar como a desinformacao
ndo apenas distorce a realidade, mas opera como instrumento deliberado de acumulacgao

econdmica ¢ dominagao politica.
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A EPD emerge como desdobramento critico da Economia Politica da Comunicag¢ao
(EPC), campo consolidado que investiga as relagdes entre propriedade dos meios de
comunicag¢do, poder econdmico e produgdo simbolica. Para Bolafio e Vieira (2014), tornou-se
necessario atualizar as ferramentas analiticas da EPC para compreender as novas formas de
mercantilizacdo da informagdo. A EPD responde a essa necessidade ao focar especificamente
nos mecanismos pelos quais a desinformagdao ¢ produzida, distribuida e monetizada no
capitalismo digital. Diferentemente da EPC tradicional, que se concentrava na propriedade
dos meios de produgdo comunicacional, a EPD investiga como algoritmos, métricas de
engajamento e economia da atencdo criam incentivos estruturais para a proliferacdo de
conteudos enganosos, independentemente da veracidade factual.

Um dos pontos centrais dessa abordagem ¢ compreender que a disseminacdo de
desinformacdo ndo se explica apenas por estratégias de monetizacdo e lucro, embora elas
sejam fundamentais no contexto das plataformas digitais. A extragdo e a comercializacao de
dados pessoais dos usuarios configuram uma fonte decisiva de receita para as big techs, que
utilizam essas informagdes para direcionar aniincios e conteudos, maximizar o engajamento e,
consequentemente, os lucros (Jesus-Silva, 2024a, 2024b). No entanto, esse processo esta
imbricado em disputas ideoldgicas e politicas: a desinformagao também serve para consolidar
projetos de poder, refor¢ar visdes de mundo, alimentar antagonismos e corroer a confianga
nas instituicdes democraticas. Assim, o econdmico, o ideoldgico e o politico se articulam,
fazendo da desinformagdo ndo apenas um modelo de negdcio, mas instrumento de disputa
pela definicdo legitima da realidade social.

Para compreender concretamente como opera a monetizacdo da desinformacdo, ¢
necessario examinar a arquitetura econdmica das plataformas digitais. O modelo de negocio
dominante baseia-se em trés pilares interconectados: (i) extracdo massiva de dados pessoais
dos usudrios; (ii) processamento algoritmico desses dados para prever comportamentos; e (iii)
venda de acesso a atengdo dos usuarios através de publicidade programatica (Zuboft, 2019).
Nesse sistema, conteidos que geram maior engajamento, medido em cliques,
compartilhamentos, comentarios e tempo de permanéncia, sdo priorizados pelos algoritmos de
recomendacdo, independentemente de sua veracidade. Um exemplo ilustrativo: quando um
produtor de desinformagdo publica conteudo sensacionalista negando mudancas climéticas, as
plataformas lucram duplamente, primeiro, com a ateng¢do gerada pelo conteido controverso;

segundo, com os anuncios exibidos tanto no site original quanto nas multiplas republicagdes
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virais. Segundo Vosoughi, Roy e Aral (2018), informagdes falsas alcancam aproximadamente
70% mais pessoas do que informagdes verdadeiras, criando um ciclo de retroalimentagdo
onde a desinformagao torna-se mais rentavel que o jornalismo factual.

Essa abordagem destaca a commodificacdo da audiéncia, onde o engajamento e a
atencao do publico sdo explorados como mercadoria para gerar lucro. No capitalismo digital
(Schiller, 2000), a desinformacgao ¢ vista como ferramenta para manter a ignorancia em massa,
essencial para a manutencdo do sistema (Régo; Barbosa, 2020). A fabricagdo do
consentimento, baseada em falsas representacdes da realidade, ¢ fundamental nesse processo
(Hirst, 2017).

A EPD destaca a importancia de analisar as relagdes de poder que permeiam a produgdo
e circulacdo de informagdes manipuladas, evidenciando como determinados atores buscam
controlar a narrativa e influenciar a percep¢do publica por meio da disseminagdo de
desinformacdo. Essa abordagem critica enfatiza a necessidade de desvelar os interesses por
trds da desinformacdo e de promover maior transparéncia nos processos de producdo e
distribuicio de contetido nas plataformas digitais. E uma perspectiva analitica que vai além da
simples identificagdo de uma informa¢ao manipulada, buscando compreender as dinamicas
econOmicas, politicas e sociais que sustentam a propagacao da desinformacao e seus impactos
na esfera publica.

E destacado que a desinformacfio tem uma longa histéria politica e est4 intrinsecamente
ligada a forma como o jornalismo ¢ tratado como mercadoria em uma economia de mercado
capitalista. A EPC, segundo Valente (2020), ajuda a contextualizar a desinforma¢ao no modo
de producao capitalista e a explicar como ela ¢ distribuida nas plataformas digitais, incluindo
informacodes falsas ou manipuladas, conteudos inventados em sites satiricos e difamatodrios
utilizados contra adversarios politicos.

Politicos e figuras publicas, como Donald Trump e Jair Bolsonaro, podem se apropriar
do termo fake nmews para desacreditar noticias que ndo se alinham com suas narrativas,
manipulando a opinido publica e desviando a atengdo de questdes importantes. Essas
perspectivas destacam a complexa interse¢do entre economia, politica e midia na
disseminagdo da desinformagdo, ressaltando a importancia de uma andlise critica para
compreender as implicagdes sociais e politicas da era da informagao.

A investigacdo empirica da EPD requer abordagens metodologicas multidisciplinares

que articulem anélise econdmica, mapeamento de redes digitais e exame critico de discursos.
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Entre as principais metodologias empregadas estdo: analise de fluxos financeiros para rastrear
como os recursos circulam entre produtores de desinformacao, anunciantes e plataformas;
mapeamento de redes sociais para identificar estruturas de disseminagdo coordenada; andlise
de dados de engajamento para compreender quais tipos de contetido sdo algoritmicamente
privilegiados; e estudos etnograficos de comunidades online para entender as praticas
cotidianas de producao e consumo de desinformagdao. No contexto brasileiro, pesquisas do
NetLab/UFRJ tém combinado analise de grafos de redes sociais digitais com investigacao de
financiamento publicitario (Couto, 2023).

Além dos aspectos previamente abordados sobre a EPD, conforme Hirst (2017),
Jesus-Silva e Lima (2024) e Jesus-Silva e Martins (2025), a desinformagdo ¢ considerada
como forma de propaganda na qual informagdes falsas ou manipuladas sdo deliberadamente
disseminadas para enganar e obter vantagens politicas ou comerciais. Destaca-se a
importancia da analise critica para contextualizar as diferentes categorias de desinformagao,
todas derivadas, segundo Hirst (2017), das contradigdes do jornalismo em sociedades
democréticas liberais capitalistas, onde a presenca inevitavel de desinformagdo ¢ atribuida a
impossibilidade de uma midia totalmente verdadeira.

O presente artigo dialoga com Hirst (2017), ao questionar a objetividade das noticias e
problematizar a ideia de que as informagdes jornalisticas poderiam constituir uma
representacdo transparente da realidade. Ao afirmar que as noticias estdo impregnadas de
ideologia, ndo se trata de opor textos ideoldgicos a textos neutros, mas de reconhecer que todo
discurso é produzido a partir de posigdes sociais ¢ de determinados enquadramentos de
mundo. Aqui, ideologia ¢ entendida em sentido critico como o conjunto de significados,
valores e narrativas que contribuem para naturalizar relagcdes de poder e tornar determinados
arranjos sociais e econdmicos percebidos como “normais” ou “inevitaveis”, conforme
Fairclough (2019) e Thompson (2011). Nesse contexto, a maioria das noticias, especialmente
sobre politica, economia e temas sociais controversos, opera a partir de selegdes,
silenciamentos e hierarquizag¢des que refletem esses enquadramentos, seja de forma explicita
ou implicita.

A relacdo entre a EPD e a atuag@o da extrema direita por meio das plataformas digitais é
evidenciada pela propagacdo de desinformagdo como estratégia para promover agendas
politicas extremistas. Neste artigo, o termo desinformacdo ¢ utilizado em sentido amplo, para

designar a produgdo e circulacdo deliberada de conteudos enganosos com finalidade politica,
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ainda que muitas vezes isso apareca no debate publico sob o rotulo mais impreciso de fake
news. Esses grupos se beneficiam do ambiente propicio das plataformas digitais, em que
algoritmos e estratégias de engajamento sdo mobilizados para amplificar mensagens
distorcidas e polarizadoras (Bennett; Livingston, 2018; Morozov, 2017; Hartwig, 2023). Além
disso, a monetizacao da desinformacao nessas plataformas favorece a circulaciao de conteudos
sensacionalistas e polémicos, frequentemente associados a extrema direita, e contribui para a
amplificacdo de discursos extremistas e desinformativos.

Uma contribui¢do importante para adensar o enquadramento tedrico deste artigo ¢
aproxima-lo do debate desenvolvido por Barros (2024), no trabalho Conceitos e
desdobramentos da desinformacgdo: por que a mentira deliberada é antagonica a democracia,
apresentado no XVIII Encontro de Pesquisadores em Comunicagdo e Cultura — Epecom.
Retomando Santaella (2021), Barros (2024) distingue desinformagao, informacao incorreta e
ma-informacao, ressaltando que a desinformagdo €, por definicdo, uma falsidade deliberada,
orientada a enganar e produzir dano, inscrita em uma arquitetura mais ampla de desordem
informacional. Em didlogo com Arendt (1967a; 1967b), Barros (2024) argumenta que,
quando essa falsidade deliberada passa a atacar a propria matéria factual, aquilo que sustenta a
memoria historica e a possibilidade de formular politicas publicas, ela deixa de ser apenas um
recurso retorico e se converte em problema politico de primeira ordem, corroendo as bases da
democracia representativa.

Compreendida a arquitetura econdmica e politica da desinformacao através da lente da
EPD, possibilita-se analisar especificamente como grupos politicos instrumentalizam esse
ecossistema para seus objetivos. A extrema direita contemporanea ndo apenas se beneficia
passivamente das estruturas descritas, mas ativamente as mobiliza como ferramenta
estratégica de conquista e manuten¢do de poder. Os incentivos econdmicos das plataformas
que privilegiam conteudos polarizadores convergem com os interesses politicos de
movimentos que prosperam através da desestabilizacdo institucional e da erosdo da confianca
em mediadores tradicionais da verdade. A proxima se¢do examina como essa convergéncia
estrutural entre capitalismo de plataforma e projetos politicos da extrema direita
materializa-se em praticas concretas de instrumentalizagdo da desinformagdo, demonstrando
que nao se trata de distor¢do acidental do sistema, mas de sua operagdo normal em contextos

de crise da democracia liberal.
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A instrumentalizacao politica da desinformacgado pela extrema direita

A desinformacdo tem sido um elemento-chave na ascensdo de lideres de extrema
direita, funcionando como tatica deliberada de convencimento e mobilizacdo da populagao.
Ao examinar casos como a vitéria de Javier Milei, na Argentina, o crescimento do Chega, em
Portugal, e o segundo mandato de Donald Trump, nos Estados Unidos, observa-se um padrao
claro do uso estratégico da desinformacao: campanhas sistematicas de desacreditacdo de
instituicdes democraticas, produ¢do de inimigos internos e externos, exploracio de medos
econdmicos e morais € uso intensivo das plataformas digitais para segmentar e amplificar
narrativas falseadas ou enganosas (Martins, 2024a, 2024b). Esses exemplos indicam que a
desinformacdo ndo ¢ um fendomeno cadtico ou acidental, mas uma ordem programada pela
extrema direita, utilizada como dispositivo estratégico de disputa politica.

Lideres e partidos de extrema direita t€ém sistematicamente empregado desinformagao
para moldar a percepcdo publica, influenciar decisOes eleitorais e fortalecer suas bases de
apoio, como destaca Martins (2024b). A disseminagdo de informac¢des manipuladas, teorias
da conspiragdo e narrativas polarizadoras ajudam a desestabilizar o discurso publico, minar a
confianga nas instituicdes democraticas e consolidar o poder politico. Essa abordagem
coordenada e intencional transforma a desinformagdo em ferramenta poderosa para alcangar e
manter o poder politico.

Em didlogo com essa chave econdmico-politica, Henn (2023) propde uma leitura
semidtica e sistémica da desinformacdo como estratégia da extrema direita, mobilizando os
conceitos de memes e semiosfera. A partir dessa perspectiva, a hiperconectividade das redes e
plataformas digitais transforma-se em maquina de sobrevivéncia para memes portadores de
idearios fascistas, que se rearticulam e proliferam em um ambiente de caos informativo,
alimentado por irracionalismo, negacionismo cientifico e panicos morais. A desinformacao
deixa de ser apenas um conjunto de conteidos enganosos € passa a operar Como engrenagem
de uma “guerra dos signos” na semiosfera, na qual repertorios autoritarios sao continuamente
reativados e redistribuidos por aplicativos de mensagem, sites de redes sociais e ecossistemas
midiaticos alternativos que orbitam a extrema direita (Jesus-Silva, 2025b).

Com o avango da tecnologia e a ascensdo das plataformas digitais, a disseminacao de

informacdes manipuladas tornou-se uma preocupacdo crescente. No Brasil, essa questdo
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atingiu um novo patamar com a decisdo do Congresso de manter o veto ao crime das fake
news eleitorais, medida que suscita debates acalorados sobre os rumos da democracia ¢ a
integridade do processo eleitoral. Na ultima eleicdo presidencial, em 2022, vimos a
instrumentalizagdo da desinformagdo por parte da extrema direita, especialmente por Jair
Bolsonaro, como mostram Silva (2023) e Monteiro Filho, Martins e Mourao (2024).

Tal cenario revelou uma evolugdo nas estratégias de manipulagdo empregadas nas
campanhas de desinformagdo recentes. Essas estratégias agora envolvem o uso de técnicas
avancadas de comunica¢do computacional e coordenagdo entre diferentes plataformas online.
Um aspecto-chave ¢ a publicacdo de contetido rapido, constante e repetitivo nas redes sociais
digitais, muitas vezes acompanhado por anincios pagos. Esses conteudos sdo cuidadosamente
projetados para testar narrativas especificas, direcionadas a publicos especificos. Isso sugere
uma abordagem altamente sofisticada e segmentada, destinada a influenciar a opinido publica
de maneira eficaz e direcionada.

Em uma sessdo realizada no dia 28 de maio de 2024, o Congresso Nacional brasileiro
optou por manter um veto a Lei de Defesa do Estado Democratico de Direito (Lei
14.197/2021), que foi aplicado quando o ex-presidente Bolsonaro aprovou o texto. Esse veto
impede a criminalizacdo da promocdo e do financiamento de campanhas de desinformacao
durante o processo eleitoral. O veto foi mantido com 317 votos a favor, 139 votos contra e 4
abstencdes. Com essa decisdo da Camara, o assunto ndo precisou ser levado ao Senado para
analise (Campos, 2024).

O Projeto de Lei 2.108/2021 resultou na criagdo da Lei 14.197 de 2021, que substituiu a
antiga Lei de Segurang¢a Nacional (Lei 7.170, de 1983) e modificou o Cédigo Penal em
relacdo aos crimes contra o Estado Democratico de Direito. Uma das disposi¢des vetadas por
Bolsonaro previa uma pena de até cinco anos de reclusdo para individuos envolvidos na
pratica de comunica¢do enganosa em massa, caracterizada pela promog¢ao ou financiamento
de campanhas, ou iniciativas destinadas a disseminar informagdes falsas capazes de
comprometer o processo eleitoral.

Foi notada a predomindncia dos seguintes partidos em vetar a criminalizagdo das fake
news: Partido Liberal (PL), Republicanos, Partido Progressista (PP), Unido Brasil, Partido
Social Democratico (PSD), Movimento Democratico Brasileiro (MDB) e Podemos. Essa
postura revela uma cumplicidade dessas legendas com o contexto caodtico causado pela onda

de desinformag@o. Ao optarem por manter o veto, tais partidos parecem priorizar interesses
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politicos individuais em detrimento da integridade do processo eleitoral e da saude da
democracia brasileira. Esta decisdo pode minar a confianca da populagdo nas instituigdes
democraticas e abrir caminho para manipulagdes eleitorais prejudiciais ao Pais na totalidade
(Mello; Alves, 2023).

Outra observacao relevante ¢ que o PL, um partido de extrema direita, foi a legenda
com o maior numero de votos favoraveis a manuten¢ao do veto. Dados do levantamento do
Supremo Tribunal Federal (STF) e do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) revelam que metade
das informagdes enganosas compartilhadas por politicos nas plataformas digitais sao
provenientes de parlamentares do PL, responsavel por 49% da criagdo e disseminacdo de
conteudos enganosos nas plataformas digitais. Foi analisado um total de 480 acdes
relacionadas a desinformacao, envolvendo 314 individuos e entidades, entre os anos de 2020,
2021 e 2023. Dentre os envolvidos, ha 270 pessoas fisicas e 44 pessoas juridicas, incluindo
orgdos governamentais. Os nimeros revelam a extensao do problema da desinformacao e sua
influéncia nos processos judiciais e eleitorais no Brasil. Um levantamento do jornal O Globo
(Mello; Alves, 2023) revela que um quarto da bancada eleita do PL mentiu ou insuflou atos
golpistas no dia 8 de janeiro de 2024 por meio das plataformas digitais.

Bennett e Livingston (2018) discutem a existéncia de uma ordem de desinformagao
especialmente prevalente na politica da extrema direita. Eles apontam que essa desinformacgao
¢ utilizada para resistir ao avanco de valores democraticos, como o pluralismo cultural e a
inclusdo de grupos marginalizados. Os autores mostram que, em diversos paises, hd uma
conexao clara entre partidos e politicos da extrema direita e sistemas de informagdo
alternativos que os apoiam em elei¢des e projetos pessoais. Esses sistemas complexos sao
utilizados para promover agendas que beneficiam os ricos, propagam desinformacdo sobre
mudangas climadticas, incentivam o nacionalismo étnico e espalham 6dio contra minorias
religiosas e étnicas.

Aplicando essa visdo ao contexto brasileiro, ¢ possivel argumentar que os partidos
mencionados (Partido Liberal, Republicanos, Partido Progressista, Unido Brasil, Partido
Social Democratico, Movimento Democratico Brasileiro ¢ Podemos) estdo adotando uma
postura que facilita a dissemina¢do de desinformagdo para manter ou ampliar seu poder
politico. Essa ag¢do pode ser vista como exemplo de como a desinformacdo ¢
instrumentalizada para manipular a opinido publica e influenciar resultados eleitorais,

beneficiando interesses especificos em detrimento da democracia. A decisdo de manter o veto
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pode ser interpretada como forma de proteger esses interesses, garantindo que a
desinformacao continue a ser uma ferramenta disponivel para influenciar eleitores e perpetuar
relacdes de poder desiguais. Essa andlise sugere que a manutencdo do veto ndo apenas
compromete a integridade do processo eleitoral, mas também reforga a desconfianca publica
nas instituicdes democraticas, alinhando-se com a ordem de desinformagdo descrita por
Bennett e Livingston (2017).

A conexdo entre a desinformacdo, a extrema direita e as plataformas digitais
frequentemente contribui para a polarizagdo politica e a criacdo de camaras de eco, como
argumentam Benkler et al. (2018) e Tornberg (2018). As camaras de eco sdo ambientes onde
as pessoas sao expostas apenas as informacoes e opinides que reforcam suas proprias crengas,
isolando-as de perspectivas diferentes. Esse fendmeno intensifica a polarizacdo, torna as
divisdes politicas mais profundas e dificulta o didlogo entre diferentes grupos ideologicos. A
desinformacdo disseminada por plataformas digitais alimenta essa dinamica, promove
narrativas extremistas e radicaliza as opinides dos usuarios. Assim, a combinagdo desses
elementos resulta em um ciclo vicioso de desinformagdo e polarizagdo que fortalece a direita
radical e enfraquece a coesdo social.

No Brasil, conforme Evangelista e Bruno (2019) e Recuero et al. (2022), a
desinformacdo e o contetido politico enfrentam desafios adicionais devido a fatores
infraestruturais. Observadores indicam que a ascensdo da extrema direita no Pais estd
associada as politicas de microssegmenta¢io? e zero-rating para acesso movel, incentivando o
uso de plataformas de midia social ancoradas em aplicativos fechados e com funcionalidades
restritas para busca e comparagao de fontes, como WhatsApp e grupos no Facebook. Em vez
de uma navegacdo ampla na web, com acesso diversificado a portais de noticia, mecanismos
de busca e diferentes veiculos, grande parte dos usudrios passa a consumir informag¢ao quase
exclusivamente nesses ambientes limitados, o que resulta em acesso restrito as noticias, reduz
a exposicao a perspectivas plurais e facilita a segregacdo ideoldgica, como ressaltam Yang,

Majo6-Viasquez, Nielsen e Gonzélez-Bailon (2020). Este cenario tem favorecido a formacao de

2 Por microssegmentagdo, entende-se o uso intensivo de dados pessoais e de comportamento para direcionar

mensagens politicas e comerciais a grupos muito especificos de usuarios, com base em critérios como
localizagdo, renda, crengas, histérico de navegacdo e interagdes nas plataformas. Ja o zero-rating para acesso
movel diz respeito a acordos comerciais em que operadoras de telefonia ndo descontam do pacote de dados o uso
de determinados aplicativos (como WhatsApp, Facebook ou Instagram), incentivando o consumo de poucos
servicos “gratuitos” em detrimento da navegacdo ampla na web. Na pratica, essas politicas reforgam uma
“internet dos aplicativos”, reduzem a diversidade de fontes acessadas e criam condigdes estruturais favoraveis a
circulag@o de contetidos polarizadores e desinformativos.
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camaras de eco de extrema direita, centradas em torno de figuras como a de Bolsonaro, como
aponta Soares ef al. (2021). Nesse contexto, ¢ justamente a combinacao entre a ascensao da
extrema direita e a propagagdo de desinformacgao sobre a Covid-19 que configura um desafio
critico para a esfera publica, ao fragilizar a confianca em fontes cientificas e jornalisticas e
dificultar a adogao de politicas sanitarias baseadas em evidéncias. Diante disso, a atuacdo de
organizacdes de fact-checking torna-se central tanto para desmentir conteudos enganosos
quanto para disputar, em tempo real, os sentidos que circulam nesses ecossistemas digitais.

O estudo de Recuero ef al. (2022) revela que grupos e paginas de direita e extrema
direita estdo mais frequentemente associados a propagacdo de desinformacdo, enquanto
grupos e paginas de esquerda tendem a divulgar contetdo de verificagao de fatos. Este padrao
de comportamento sugere que a polarizagdo politica influenciou significativamente a difusdo
de desinformacgao sobre a pandemia. O mesmo estudo também aponta que a desinformagao
tende a circular mais amplamente e obter mais engajamento do que os conteudos de
verificag¢ao de fatos.

Além disso, a desinformacdo geralmente se espalha através das mesmas paginas e
grupos que compartilham multiplos /inks entre si, criando uma rede interconectada. Em
contraste, a rede de verificagdo de fatos ¢ menos agrupada. Essas paginas e grupos que
propagam desinformag¢ao formam camaras de eco, onde a desinformacgdo € continuamente
repostada, o que aumenta seu impacto. Este efeito de cadmara de eco significa que a
desinformacao ¢ amplificada dentro de espacgos isolados onde a verificagdo de fatos raramente
penetra (Recuero et al., 2022; Segurado, 2021).

A empresa Brasil Paralelo, longe de ser apenas um sistema “alternativo” de informagao,
tem sido identificada em pesquisas académicas e investigagdes jornalisticas como um dos
principais polos de producdo de contetidos desinformativos ligados a extrema direita no Brasil
(Souza; Freire, 2025; Bonsanto, 2021). Ela promove uma agenda politico-ideoldgica
conservadora e ultraliberal por meio de cursos € documentérios pagos, nos quais se combinam
revisionismo historico — incluindo a relativizacdo e a nega¢do de violagdes da ditadura militar
— e narrativas conspiratdrias sobre temas como clima, género e direitos humanos. Reportagens
recentes (Dias; Motoryn, 2024; Cassio, 2024; Audi, 2024a; Audi, 2024b; Granjeia, 2024)
também a descrevem como “produtora de desinformacgao” e destacam seu papel na difusao de
ideias bolsonaristas e de extrema direita em escolas e ambientes de formagao, o que amplia

seu alcance para além do consumo doméstico de conteudo digital. Esses materiais sdo
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mobilizados para refor¢car uma visao de mundo especifica, influenciar seus publicos e moldar
o debate em favor das agendas dessa corrente politica. Para Hartwig (2023), figuras
proeminentes da nova extrema direita brasileira, incluindo Bolsonaro, Eduardo Bolsonaro,
Olavo de Carvalho, Marcel van Hattem e Luiz Phillippe de Orleans e Braganga, estdo
frequentemente vinculadas a essa empresa. Esses conteudos sdo utilizados para reforgar a
visao de mundo e os valores dessa corrente politica, influenciar seus seguidores e moldar o
debate publico em favor de suas agendas.

Outro exemplo ¢ a Jovem Pan, uma das mais tradicionais redes de radio e TV do Brasil,
que se consolidou, especialmente no ciclo bolsonarista, como um dos principais veiculos de
extrema direita no Pais (Jesus-Silva, 2025a). Em junho de 2023, a Procuradoria Regional dos
Direitos do Cidadao (PRDC) do Ministério Publico Federal (MPF) em Sao Paulo ajuizou
Acdo Civil Publica contra a emissora por diversas irregularidades ocorridas em 2022,
incluindo a veiculagdo sistematica de desinformagado sobre o processo eleitoral. As campanhas
promovidas pela Jovem Pan questionavam a confiabilidade das urnas eletronicas e
disseminavam acusac¢des infundadas de compld por parte de ministros do STF e do TSE,
alimentando desconfianca generalizada em relacdo as instituicdes. Em 28 de novembro de
2025, a Justiga Federal em Sao Paulo condenou a Radio Panamericana S/A, responsavel pela
Jovem Pan, ao pagamento de aproximadamente R$ 1,5 milhdo em danos morais coletivos
justamente pela propagacdo reiterada de noticias falsas, ataques a instituigdes e incitacdo a
desobediéncia durante as eleigdes de 2022 e o inicio de 2023.

A pesquisa da Climate Action Against Disinformation (CAAD), que entrevistou 1.117
brasileiros, revela que cerca de 29% dos brasileiros acreditam que ha discordancia entre os
cientistas sobre a existéncia de mudangas climaticas. No entanto, esse percentual ¢
significativamente maior entre os usuarios da Jovem Pan, chegando a 46%. Isso sugere que os
contetidos veiculados pela Jovem Pan podem contribuir para a amplificagdo da duvida e da
desinformacdo sobre a mudanca climatica entre seus ouvintes, refletindo a influéncia da
emissora na formacao de opinides divergentes da realidade cientifica consensual.

Sobre a relacdo entre desinformacgdo, extrema direita e iliteracia digital em Portugal,
Joana Jerénimo (2024), ao analisar o crescimento do Chega, mostra que o avango de
ideologias extremistas ndo se explica apenas pela existéncia das plataformas, mas pela
combinagdo entre uma forte digitalizagdao da vida social e a permanéncia de grandes parcelas

da populacdo sem competéncias para avaliar criticamente a informagdo online. Nesse
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contexto, a auséncia de habilidades de leitura digital torna os cidaddos mais vulneraveis a
manipulagdo, a propaganda e a desinformagdo, abrindo espago para que narrativas
ultrapolarizadas circulem sem mediagdo critica e corroam progressivamente a confianga nas
instituicdes democraticas.

Esse quadro dialoga diretamente com a EPD discutida no artigo, ao mostrar que a
disputa nao se da apenas no nivel dos modelos de negocio das plataformas, mas também na
distribuicdo desigual das capacidades de leitura critica e de participacdo informada. Ao
defender a educacdo digital e a literacia midiatica como estratégias centrais para conter o
avango da extrema direita, Jeronimo (2024) enfatiza que politicas de educacdo midiatica,
regulagao das plataformas digitais e fortalecimento do jornalismo responsavel sao dimensdes
indissociaveis de uma resposta democratica consistente a desinformacao.

Barreto Junior e Venturi Junior (2018) argumentam que a desinformag¢ao ndo ¢ apenas
informacdes falsas, mas sim componentes de estratégias comunicacionais complexas,
deliberadamente criadas e difundidas para alcangar objetivos econdmicos e politicos
especificos. As pessoas tendem a aceitar e compartilhar a desinformagdo, que parece muitas
vezes obviamente manipulada, porque elas se alinham com suas visdes de mundo, ideologias
e preconceitos pessoais, conforme Hartwig (2023). Isso explica por que a desinformagao pode
se espalhar rapidamente e ser amplamente aceita sem uma analise critica.

D’Ancona (2018) e Silva (2023) afirmam que o uso da desinformagdo se tornou uma
estratégia poderosa para alcangar poder politico na era da pds-verdade. Politicos populistas e
de extrema direita, como Bolsonaro e Trump, utilizaram desinformag¢do e manipulacao
emocional para vencer eleicoes. Eles compreendem que as pessoas preferem informagdes que
confirmem suas crengas ¢ valores, entdo espalham mentiras que ressoam essas crencas. A
tatica visa gerar medo, incitar raiva e aumentar a polarizagdo, conquistando assim o apoio
daqueles que compartilham dessas emogdes € opinides.

O Laboratério de Pesquisa em Internet e Redes Sociais da Escola de Comunicacdo da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (NetLab/UFRJ) langou um relatério que explica a
atuagdo do chamado eixo da desinformag¢do durante a crise climatica no Rio Grande do Sul
(RS), em 2024. O eixo da desinformag@o ¢ um conceito que descreve a rede organizada e
sistemdtica de disseminagdo de informac¢des manipuladas, particularmente orquestrada por
influenciadores e politicos extremistas. No documento citado (Arantes; Smaili; Minhoto,

2024), fica claro que essa rede ndo se trata apenas de individuos isolados espalhando
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contetidos enganosos, mas sim de uma agao coordenada envolvendo varias figuras influentes
que promovem narrativas manipuladas para atingir objetivos politicos especificos.

Os dados apontam que as narrativas enganosas incluem negagdo das mudangas
climaticas, teorias da conspiracdo sobre manipulagdo do clima, versdes messianicas de justica
divina e ataques ao Estado, politicos, governo federal e militares. A narrativa geral promovida
pela extrema direita ¢ que apenas civis salvam civis com o apoio de empresarios solidarios,
enquanto os demais agentes publicos, incluindo as Forcas Armadas, sdo retratados como
incompetentes, corruptos e mal-intencionados.

Em seu estudo exploratorio, Jesus-Silva e Martins (2024) revelam uma rede coordenada
de contetdos manipulados que negam as mudancas climaticas, promovem teorias
conspiratorias e deslegitimam o Estado, favorecendo interesses politicos e econdmicos
durante as enchentes no Rio Grande do Sul (RS), em 2024. Influenciadores e politicos de
extrema direita, com apoio do agronego6cio, impulsionaram narrativas enganosas em
plataformas digitais como WhatsApp e Facebook, dificultando a resposta a crise e
amplificando a polarizacdo. A pesquisa destaca que a desinformacdo ndo ¢ aleatdria, mas
estratégia deliberada para minar a confianga na ciéncia e no governo, comprometendo a
adocao de politicas publicas ambientais eficazes.

Essa estratégia de desinformacdo visa descredibilizar as instituigdes publicas e
cientificas, criando uma percepcdo de que apenas certos grupos privados e especificos sdo
capazes de agir no interesse do povo. Ao envolver influenciadores e politicos extremistas, o
eixo da desinformacgdo se fortalece, utilizando plataformas de midias sociais para espalhar
suas narrativas de maneira eficaz e ampla. Assim, o conceito de eixo da desinformacao
encapsula a ideia de uma operacdo organizada e deliberada para influenciar a opinido publica
e distorcer a realidade mediante mentiras sistematicas.

E possivel afirmar que o sucesso da extrema direita brasileira na disseminacio de
desinformacao esta relacionado a sua compreensdo eficaz de como funciona a comunicagdo
digital. O estudo Pulso da Desinformag¢do (Dias, 2023) demonstra que a extrema direita ndo
apenas publicou mais conteido em comparagdo com outros segmentos politicos, mas também
gerou significativamente mais engajamento no cendrio das elei¢des presidenciais brasileiras
de 2022. Isso sugere que eles desenvolveram estratégias eficientes para capturar a atengdo e

interagir com o publico nas plataformas digitais.
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O estudo revela que a extrema direita tem mostrado uma capacidade notavel para
utilizar as caracteristicas virais das plataformas digitais, promovendo contetido que provoca
reagdes emocionais fortes, o que aumenta a visibilidade e o compartilhamento de suas
postagens. Além disso, o uso de varias plataformas para disseminar suas mensagens permite
alcancar um publico mais amplo e diversificado.

Outro fator importante ¢ a criagdo de uma rede coordenada de influenciadores e
politicos que trabalham juntos para espalhar narrativas especificas. Esta coordenagdo permite
uma amplificacdo eficaz das mensagens, maximizando o impacto na opinido publica. A
abordagem da firehose of falsehood® (mangueira de falsidades), onde um excesso de
informacdes manipuladas ¢ lancado rapidamente, dificulta a verificagdao e a resposta a essas
mentiras, tornando a desinforma¢do mais dificil de combater (Fitzgerald; Santini; Salles,
2022). Portanto, a combinacao de estratégias de comunicagao sofisticadas, uso coordenado de
influenciadores e a exploracdo das caracteristicas virais das plataformas digitais
contribuem para o sucesso da extrema direita na disseminacao de desinformacao.

A pesquisa também revela que esses esforcos ndo se limitam a periodos eleitorais, mas
sdo parte de uma estratégia continua para moldar a opinido publica e corroer a confianca nas
instituicdes democraticas. Influenciadores e politicos extremistas, principalmente de partidos
como PL e Unido Brasil, desempenharam papéis cruciais nessa rede de desinformagao,
ajudando a propagar teorias da conspiracao e a minar a credibilidade do processo eleitoral.

Para compreender a eficicia das noticias fraudulentas como ferramenta eleitoral, ¢
essencial considerar que elas se espalham significativamente mais rapido do que as noticias
verdadeiras. Esta propagacdo acelerada amplia o impacto das informagdes enganosas,
tornando-as uma ferramenta poderosa para influenciar a opinido publica e moldar resultados
eleitorais.

Os dados mostram que o diferencial na dissemina¢ao de desinformagdo nao esta apenas
nos algoritmos ou tecnologias, mas principalmente nas pessoas envolvidas. Embora softwares
e estratégias digitais tenham papel importante e permitam manipulagdes sem precedentes,

como na Cambridge Analytica®, o fator humano € crucial. Schradie (2019) argumenta que

* O conceito de firehose of falsehood foi formulado para descrever estratégias de propaganda que combinam
grande volume, alta velocidade, repeticdo constante e baixa preocupagdo com a coeréncia interna das mensagens.
Em vez de sustentar uma narrativa Unica e consistente, esses atores disseminam simultaneamente multiplas
versdes manipuladas de um mesmo fato, tornando inviadvel a checagem em tempo real e fazendo com que,
mesmo apds desmentidos, parte do conteudo enganoso permanega circulando no debate publico.

* A Cambridge Analytica foi uma empresa de consultoria politica que se tornou um caso paradigmatico do uso
de dados pessoais em campanhas eleitorais. A partir da coleta massiva e ndo transparente de informagdes de
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organizacdes mais a direita t€m trés vantagens principais sobre seus rivais: sdo mais
hierarquizadas, dispdem de mais recursos financeiros e utilizam mensagens simplificadas que
sdo altamente eficazes para seus publicos. A autora conclui em seu estudo que a disseminagdo
de desinformacdo ¢ menos eficiente em grupos de caracteristicas mais horizontalizadas e
baseados em trabalho voluntario, comuns na esquerda. Schradie (2019) se refere ao uso da
internet em geral, ndo apenas a desinformacao.

Albuquerque e Rodas (2023) observam que as big techs t€ém demonstrado uma
fiscalizacdo insuficiente ou leniente de suas plataformas digitais. Esse cendrio permitiu que
grupos politicos e ideolodgicos utilizassem essas plataformas para disseminar informagoes
manipuladas com o objetivo de impactar a democracia e avancar suas agendas politicas. A
propagacdo de desinformagdo resultante interfere na producdo de conhecimento e distorce a
percepcao da realidade para aqueles que dependem das midias sociais como sua principal
fonte de informacao.

Além disso, Albuquerque e Rodas (2023) ressaltam que atores e organizagdes da
extrema direita tém explorado essas midias sociais de maneira estratégica para manipular a
esfera publica e controlar os fluxos de informacdo. Embora esse fendmeno ndo seja
inteiramente novo, ja que taticas semelhantes foram empregadas pelos fascistas com os meios
de comunicagdo de massa e a propaganda antes da Segunda Guerra Mundial, conforme
Adorno (2020), a estrutura das midias sociais hoje oferece um novo e poderoso potencial para
influenciar o sistema politico e produzir distor¢des significativas na esfera publica.

Em outras palavras, a complacéncia das big fechs permite que grupos extremistas
manipulem informag¢des nas redes sociais digitais, minando a confianca publica e distorcendo
a percepcao da realidade. Isso ndo apenas ameaga a integridade do processo democratico, mas
também ecoa taticas historicas de propaganda, agora amplificadas pelo alcance e pela

velocidade das midias sociais modernas.

milhoes de perfis no Facebook, combinada a técnicas de perfilizagdo psicografica e microtargeting, a empresa
desenvolveu estratégias de segmentagdo extremamente finas para influenciar comportamentos politicos em
processos como o Brexit e as elei¢cdes norte-americanas de 2016. O episddio ¢ frequentemente citado como
exemplo dos novos patamares de vigilancia, manipulagdo e opacidade possibilitados pela articulagdo entre
plataformas digitais, mineragdo de dados e marketing politico algoritmico.

CADERNOS NAUI | v.14 | n.27 | jul-dez2025 | p.41-71



0 uso da desinformagdo como instrumento politico pela extrema direita sob a ética
da Economia Politica da Desinformacao

Plataformas digitais e a extrema direita: tensionando conexdes
desinformativas

A passagem da Internet de uma logica estatal para uma logica economica teve como
um de seus momentos decisivos a liberalizagdo e reestruturagdo da industria das
telecomunica¢des na década de 1990, que deu origem ao projeto Global Informational
Infrastructure (GII). Essa transicdo envolveu a mudanga da organizagdo da internet de uma
logica estatal-militar-académica para uma logica académico-mercantil, a partir da privatizagao
geral desde a metade da década de 1990 (Bolaiio; Vieira, 2014).

A privatizagdo da internet impactou o modelo de regulagdo ao passar de uma
economia publica, centrada no investimento estatal, para uma economia de mercado, com
diferentes modalidades de mercantilizacdo. Além disso, houve a reestruturagdo capitalista e a
manuten¢do da hegemonia estadunidense nas relagdes internacionais no campo econdmico.

Destaca-se que a alianga entre as big techs e o governo de Donald Trump, estabelecida
em 2025, com sua posse, constitui um ponto critico na andlise do impacto da tecnologia na
politica contemporanea. Segundo o cientista politico Guilherme Casardes (DiP et al., 2025),
essa relacdo inédita entre lideres empresariais, como Elon Musk, Mark Zuckerberg e Jeff
Bezos, € 0 governo dos Estados Unidos revela uma convergéncia de interesses que pode afetar
negativamente a democracia. A presenca de representantes dessas empresas no governo € a
nomeacao de Musk para o Departamento de Eficiéncia Governamental, por exemplo, ilustram
como as corporacdes podem interagir diretamente com o poder politico para moldar as
politicas publicas em seu favor. Casardes (DiP et al., 2025) alerta para o risco de que essa
alianca ndo apenas amplifique as ja profundas desigualdades sociais € econdmicas, mas
também enfraqueca o Estado democratico de direito, ao transformar as grandes plataformas
digitais em instrumentos de controle politico e social.

A partir disso, o presente artigo também destaca que as big techs t€m se tornado atores
politicos poderosos, capazes de influenciar elei¢des e moldar as narrativas dominantes, muitas
vezes em detrimento da verdade e da transparéncia. Em vez de atuarem como meros
intermediarios da informagdo, essas empresas se configuram como novos centros de poder
que exercem controle crescente sobre as narrativas publicas, alinhados a interesses politicos
que podem comprometer a pluralidade democratica. Este fenomeno, amplificado pela

centralizacdo da informacdo nas maos de poucos, requer uma reflexdo critica sobre as
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implicacdes da concentracdo de poder digital e os desafios impostos a governanca
democréatica no século XXI.

Uma contribuicdo importante para adensar o enquadramento deste artigo vem do
trabalho de Frias (2021), que discute como a combinagdo entre inteligéncia artificial,
desinformacao e populismo digital vem reconfigurando o espago publico. A autora mostra que
os processos de desinformagdo acionados pela logica algoritmica das plataformas, aquilo que
ela denomina “nova ordem econdmica”, torna-se central de um capitalismo de plataforma que
depende de manter os usudrios confinados em bolhas e camaras de eco. Nesse arranjo, a
customizacao extrema dos feeds e o uso intensivo de dados pessoais produzem ambientes em
que posic¢des pouco abertas ao dialogo critico tendem a se reforcar, multiplicando intolerancia,
odio e polarizagdo, ao mesmo tempo em que alimentam o ciberpopulismo de extrema direita.

Frias (2021) argumenta que essa engrenagem técnico-empresarial fragiliza a “verdade
factual” ao embaralhar, na pratica, os limites entre fato, opinido e propaganda politica — da
guerra do Iraque aos escandalos da Cambridge Analytica e as campanhas digitais recentes no
Brasil, em que desinformagdo e microtargeting se tornaram rotina eleitoral. A leitura que ela
propde converge com a EPD trabalhada neste artigo, ao mostrar que nao se trata apenas de
lidar com contetidos enganosos, mas com uma simbiose estrutural entre modelo de negdcio,
arquitetura algoritmica e projetos politicos da extrema direita: as plataformas monetizam o
engajamento, a desinformagdo fornece o combustivel emocional e o ciberpopulismo organiza
esse material em narrativas que deslegitimam instituicdes, corroem o espago publico
democratico e naturalizam a polarizagdo como método de governo.

Embora se apresentem publicamente como defensoras da “liberdade de expressao” e
reiterem um suposto compromisso com a imparcialidade, as big fechs t€ém atuado de forma
seletiva em contextos politicos concretos. Um episddio recente no Brasil ilustra essa
contradi¢do: em 30 de maio de 2025, representantes de empresas como Meta e Google
participaram do 2° Seminario Nacional de Comunicagdo do Partido Liberal (PL), em
Fortaleza, evento voltado, entre outros objetivos, a treinar participantes para fortalecer a
imagem do partido nas redes sociais (Vieira, 2025). Ao patrocinarem, apoiarem ou
simplesmente comparecerem a espagos com posicionamento politico explicito, essas
corporagdes tensionam a propria narrativa de neutralidade e se aproximam, na pratica, de
projetos situados no espectro da direita radical. Esse tipo de engajamento evidencia que as

plataformas ndo apenas operam como infraestruturas técnicas da circulagdo informacional,
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mas também como atores ideoldgicos que intervém na disputa de sentidos e na correlacao de
forcas no interior da esfera publica digital. Esse exemplo refor¢a o argumento de que a EPC
ndo ¢ apenas um problema de modelo de negdcio, mas envolve alinhamentos ideologicos e
decisdes politicas que impactam diretamente a qualidade da democracia.

A relagdo entre as big techs e a ascensdo da extrema direita na contemporaneidade
evidencia um fenomeno complexo, que combina interesses politicos, econdmicos e
tecnoldgicos em uma dindmica de amplificacdo do radicalismo digital. Como aponta Wagner
(2024) e Lara, Passos e Cruz (2023), as redes sociais digitais ndo apenas facilitam a
disseminagdo de discursos extremistas, mas também desempenham papel ativo na
radicalizagdo politica, ao fornecerem um ambiente no qual a polarizagdo se torna uma
estratégia de engajamento e monetizagdo. A estrutura algoritmica dessas plataformas, baseada
na maximiza¢do do tempo de permanéncia dos usuarios e na priorizagdo de conteudos
altamente engajadores, favorece a difusdo de narrativas sensacionalistas e antidemocraticas,
contribuindo para a erosao da esfera publica e a deslegitimacao de instituigdes democraticas.

A andlise da reconfiguragdo do Twitter (atual X), sob a gestdo de Elon Musk,
exemplifica esse fendmeno. Segundo Castafieda (2025), a plataforma passou por uma
transformagdo estrutural que favoreceu discursos da extrema direita, ao flexibilizar politicas
de moderagdao de conteudo e reabilitar perfis anteriormente banidos por disseminagdo de
desinformacao e discurso de 6dio. Essa mudanca, justificada sob o argumento da defesa da
“liberdade de expressdo”, na realidade, resultou na proliferacdo de discursos extremistas e no
enfraquecimento de barreiras contra a manipulagao informacional. O conceito de colonialismo
digital, desenvolvido por autores como Couldry e Mejias (2019) e Mejias e Couldry (2019),
ajuda a compreender essa dindmica, pois evidencia como as big techs exercem um controle
assimétrico sobre a informagao, determinando ndo apenas o que ¢ amplificado, mas também
quem tem voz no espago publico.

O papel dos algoritmos na disseminagao da desinformacao e na radicalizagao politica
¢ um dos aspectos centrais desse debate. De acordo com Silva e Américo (2025), os sistemas
algoritmicos operam como verdadeiras ‘“fabricas de fake News”, promovendo bolhas
informacionais e criando um ambiente propicio a alienagdo politica. Esse fenomeno esta
diretamente ligado ao modelo de negocio das plataformas, que lucram com o engajamento
gerado pela controvérsia e pela indignacdo. Como argumenta Zuboff (2019), o capitalismo de

vigilancia se baseia na coleta massiva de dados para prever e influenciar o comportamento
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dos usuadrios, criando um ecossistema no qual a radicalizag¢do se torna um ativo. Dessa forma,
as big techs nao sdo espagos neutros de comunicagdo, mas sim agentes que moldam o debate
publico de acordo com seus interesses comerciais €, muitas vezes, em sintonia com projetos
politicos autoritarios.

A convergéncia entre as big techs e a extrema direita ndo se d4 apenas no nivel da
amplificacdao de discursos, mas também na constru¢do de redes de influéncia que consolidam
esse poder. O financiamento de campanhas politicas por meio de publicidade programatica, a
disseminagdo direcionada de desinformacdo e a manipulagdo algoritmica das interagdes
digitais formam um ecossistema no qual a extrema direita encontra suporte material e
simbolico para sua ascensao. Como demonstram estudos sobre ciberdemocracia (Dutra,
Oliveira Junior; 2018; Siqueira; Moreira, 2023), as plataformas digitais ndo apenas refletem
dindmicas politicas existentes, mas também as reconfiguram, criando novas formas de poder e
dominacao.

As plataformas digitais, ao oferecerem servigos gratuitos aos usudrios para atrair e
manter sua aten¢do, podem ser espacos propicios para a disseminacdo de desinformacao. Isso
ocorre devido a capacidade de rastreamento, armazenamento ¢ manipulacdo de informagdes
sem precedentes, o que facilita a propagacdo de contetidos enganosos. A produgdo da
mercadoria audiéncia pelas empresas de internet, que se baseia na coleta de dados dos
usudrios para fins publicitarios, pode incentivar a viralizagdo de informacgdes falsas ou
tendenciosas que gerem engajamento e cliques, sem necessariamente priorizar a veracidade
ou qualidade da informagdo. A competicdo entre empresas que oferecem plataformas, como
Google e Facebook, pode intensificar a busca por estratégias que aumentem a captagao da
subjetividade coletiva dos usudrios, o que pode incluir a disseminacdo de contetdos
sensacionalistas ou desinformativos para manter a aten¢cdo do publico (Zuboff, 2019;

Morozov, 2018; Fisher, 2023).

A partir da perspectiva da Economia Politica da Comunicagdo, postulo
que a desinformacdo consiste em uma expressao da disputa politica que
se desenvolve centralmente a partir de uma nova estrutura de mediacdo
social em torno da internet plataformizada, afeita a etapa atual do
capitalismo, marcada por crises constantes. Em meio a elas, ha, por um
lado, o aprofundamento do neoliberalismo e, por outro, reagdes de
questionamento a esse projeto, a direita e a esquerda. Nessa disputa, a
desinformagao emerge como uma estratégia orientada a obtencdo de ganhos
politicos e economicos (Martins, 2024b).
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Como propunha Martins (2024b), a desinformag¢ao ndo ¢ um fendmeno isolado, mas
estd intrinsecamente ligada as dindmicas econdmicas e politicas do capitalismo
contemporaneo. Ela reflete e exacerba as crises e contradigdes do neoliberalismo ao mesmo
tempo em que serve como uma ferramenta para atores politicos que buscam capitalizar sobre
essas tensdes para avangar suas agendas.

As plataformas digitais, centrais para a mediagao social contemporanea, desempenham
um papel crucial na dissemina¢do de desinformacdo. Elas facilitam a rapida propagacao de
informacodes falsas e teorias da conspiracdo, influenciando a opinido publica ¢ moldando o
debate politico, conforme Jesus-Silva (2024). As estruturas econdmicas dessas plataformas,
muitas vezes baseadas em modelos de negdcios que lucram com o engajamento dos usudrios,
também incentivam a circulacdo de contetidos sensacionalistas e polarizadores, amplificando
o impacto da desinformagao.

Martins (2024b) argumenta que a tecnologia deve ser politizada e entendida como um
produto do conhecimento humano, mas em um contexto em que esse conhecimento ¢
progressivamente absorvido pelo capitalismo. Isso significa que, embora a tecnologia surja
das capacidades e inovagdes humanas, ela ¢ frequentemente moldada para atender
principalmente as demandas capitalistas. A autora sugere a necessidade de superar o
tecnodeterminismo, a ideia de que a tecnologia se desenvolve de forma auténoma e neutra,
sem influéncia social ou politica. Em vez disso, ¢ defendido que a tecnologia ndo ¢ neutra e
estd intimamente ligada aos interesses econdmicos ¢ politicos predominantes.

Além disso, com base nos dados da pesquisa “Ataques a imprensa”’, do NetLab
(Globo, 2023), ¢ argumentado que as plataformas digitais estdo sendo coniventes com
campanhas orquestradas por grupos de extrema direita que atacam a imprensa nas redes
sociais digitais e deveriam ser responsabilizadas por isso. Outra pesquisa do NetLab (Couto,
2023) relata que o conglomerado de tecnologia Meta, controlador do Facebook e do
Instagram, permitiu a veiculagdo de pelo menos 185 antncios com teor golpista em suas
plataformas entre novembro de 2022 e janeiro de 2023. Esses anuncios foram autorizados
tanto antes quanto depois da invasdo aos trés Poderes em Brasilia, sugerindo uma falta de
controle efetivo sobre conteudos que promovem desinformagcdo e incitam agdes

antidemocraticas. Entre os anunciantes estdo figuras como o deputado estadual Tenente
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Coronel Zucco (Republicanos) e a pagina do Coronel Marcos Koury, ambos ligados a extrema
direita.

Os dados apresentados sugerem duas questdes importantes sobre o papel das
plataformas digitais e o uso da tecnologia na disseminacdo de desinformagao, especialmente
por grupos de extrema direita. Em primeiro lugar, as plataformas como Facebook e Instagram
estdo permitindo a veiculagdo de anuncios com teor golpista e desinformativo. Isso aponta
para uma falta de regulamentacao e controle efetivo sobre os conteudos disseminados em suas
redes, implicando que essas plataformas contribuem para a perpetuacdo de campanhas de
desinformacao, seja por negligéncia ou por falta de agdao adequada.

Em segundo lugar, grupos de extrema direita utilizam as plataformas digitais de
maneira estratégica para atacar a imprensa ¢ promover agendas antidemocraticas. A pesquisa
do NetLab demonstra que esses grupos sdo bem financiados e organizados, utilizando as
plataformas para influenciar a opinido publica e deslegitimar institui¢des democraticas. Esse
uso estratégico das redes sociais digitais evidencia uma ameaga significativa a integridade do
processo democratico e a esfera publica.

Além disso, a disseminacdo de desinformacdo através dessas plataformas distorce a
percepcao publica e pode incitar agdes antidemocraticas, como observado com a veiculagao
de antincios golpistas durante periodos sensiveis, incluindo antes e depois da invasao aos trés
Poderes em Brasilia. Este cendrio sublinha a necessidade de responsabilizar as empresas de
tecnologia pelas consequéncias de permitir a disseminagdo de contetdos desinformativos. E
necessario questionar o modelo de negdcio dessas plataformas, que frequentemente prioriza o
engajamento e os lucros em detrimento da veracidade e qualidade da informacgao
compartilhada.

O presente artigo aponta que a retroalimentacio da economia politica da
desinformacao ¢ intensificada pelo modelo de negocio adotado pelas plataformas digitais,
especialmente através da publicidade programdtica. Segundo Santos Junior (2024), a
publicidade programatica ¢ um modelo automatizado que permite a compra ¢ a venda de
espacos publicitarios em tempo real por meio de plataformas digitais. Esse sistema facilita o
financiamento da desinformagao, sendo utilizado por empresas como Google ¢ MGID.

Os produtores de desinformacgdo aproveitam esse ambiente para atrair usuarios com
conteudos sensacionalistas e controversos. Os algoritmos de recomendagdo das plataformas

digitais desempenham papel crucial nesse processo, direcionando os usudrios para contetidos
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baseados em seus interesses e comportamentos passados. Isso amplifica a desinformagdo, uma
vez que os algoritmos tendem a recomendar contetudos polarizadores e sensacionalistas, que
geram maior engajamento € mantém os usudrios nas plataformas por mais tempo.

A combinagdo da publicidade programatica, a economia de aten¢do’® e os algoritmos
de recomendacao criam um ciclo de retroalimentacdo. Nesse ciclo, a desinformagao ¢
promovida para atrair a atencdo do publico, os algoritmos recomendam contetidos
polarizadores para aumentar o engajamento e a publicidade programatica gera receita com
esse aumento de engajamento. Esse ciclo perpetua a disseminacdo da desinformacao,
beneficiando financeiramente tanto os produtores de desinformagdo quanto as plataformas

digitais que hospedam esses contetdos.

Consideracoes finais

Ao longo do presente artigo, evidenciou-se que a extrema direita tem utilizado as
plataformas digitais como meio de comunica¢do e mobilizagdo com o objetivo de controlar a
narrativa e influenciar a opinido publica por meio da disseminagdo de mensagens ideoldgicas
e falsas. Esses grupos se aproveitam das lacunas na regulagdo e na transparéncia das
plataformas digitais para promover suas agendas politicas, impactando diretamente os
processos eleitorais ao distorcer a percepc¢ao dos eleitores e influenciar os resultados.

A interse¢do entre a economia politica da desinformagdo e a atuagdo da extrema
direita nas plataformas digitais destaca a complexidade das relagdes entre poder, economia e
informagdo na era digital. E crucial reconhecer que a desinformagdo ndo é apenas um
subproduto das interagdes digitais, mas uma estratégia deliberada empregada para manipular a
opinido publica e fortalecer determinadas ideologias.

O modelo de negdcio das plataformas digitais, baseado na publicidade programatica e
na economia de atencao, facilita e intensifica a disseminagao de desinformagdo. A publicidade
programdtica, por sua natureza automatizada e em tempo real, permite que espacgos

publicitarios sejam comprados e vendidos de maneira que favorece a propagacdo de

® O conceito de economia de atengdo parte da ideia de que, em contextos de abundéncia informacional, o recurso
escasso nao ¢ mais a informagao, mas a atengdo dos usuarios. Plataformas e anunciantes disputam esse recurso
limitado por meio de mecanismos de captura e retengdo do olhar, do tempo e do engajamento, convertendo
cliques, visualizagdes e interacdes em valor econdmico. Nesse modelo, contetidos mais chocantes, emocionais
ou polarizadores tendem a ser privilegiados, pois geram maior tempo de permanéncia e interagdo, alimentando
tanto a logica algoritmica quanto a extragdo de renda publicitaria.
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conteudos sensacionalistas e polarizadores, os quais geram maior engajamento e,
consequentemente, maiores lucros.

Os algoritmos de recomendagdo desempenham papel crucial nesse processo,
amplificando a desinformagdo ao direcionar os usudrios para conteudos baseados em seus
interesses € comportamentos passados. Isso cria um ciclo de retroalimentacdo, onde a
desinformacdo ¢ promovida para atrair a atencdo do publico, os algoritmos recomendam
conteudos polarizadores para aumentar o engajamento e a publicidade programatica gera
receita com esse aumento de engajamento. Esse ciclo perpetua a disseminacdo da
desinformacao, beneficiando financeiramente tanto os produtores de desinformagao quanto as
plataformas digitais que hospedam esses conteudos.

Diante desse cendrio, torna-se imperativo avangar no debate sobre regulacdo das big
techs e suas responsabilidades na manuten¢do da ordem democratica. A necessidade de maior
transparéncia nos algoritmos, de politicas eficazes de moderagdo de contetido e da limitagao
da exploracao comercial dos dados dos usudrios sdo medidas fundamentais para mitigar os
impactos negativos da radicalizagdo digital. A auséncia de mecanismos regulatorios eficazes
permite que essas plataformas continuem operando de maneira opaca, favorecendo interesses
politicos especificos e perpetuando desigualdades informacionais. Como demonstram os
recentes casos de interferéncia eleitoral e mobilizagdes antidemocraticas organizadas via redes
sociais digitais, o impacto das big techs na politica global ndo pode ser subestimado.

Assim, compreender a relagdo entre as big fechs e a extrema direita exige uma
abordagem multidisciplinar, que leve em conta ndo apenas os aspectos tecnologicos, mas
também os econdmicos, politicos e sociais dessa dindmica. A ascensdo de movimentos
extremistas no ambiente digital ndo ¢ um fendmeno isolado, mas resultado de um sistema
estruturado para monetizar a polarizacao e reforcar relagdes de poder assimétricas. Portanto, o
enfrentamento desse desafio requer tanto acdes institucionais quanto um engajamento critico
da sociedade civil, a fim de garantir que o espaco publico digital ndo seja capturado por

interesses antidemocraticos.
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