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1. RESUMO

Na relacdo de atender os desejos do consumidor, obter su-
cesso do produto e alcancgar a lucratividade, o designer
ainda tem de adaptar-se as exigéncias de mercado para
uma orientacao sustentavel. Assim, com esta pesquisa,
objetiva-se identificar elementos que agregam valor ao
produto de vestuario de moda sustentavel, sob a perspec-
tiva do designer, a fim de propor ao profissional referén-
cias de elementos para o desenvolvimento de produto.

A partir desse objetivo, foi desenvolvida uma pesquisa
exploratéria-descritiva estabelecida em trés fases: (1) pes-
quisa bibliogréfica, (2) levantamento de dados, por meio
de entrevista semiestruturada, e (3) andlise comparativa.

A pesquisa possui carater quali-quantitativo, sendo
gue, na etapa quantitativa foram realizadas as catego-
rizacdes provenientes da aplicacdo do método de ana-
lise de conteudo e de célculo de coeficiente de corre-
lacdo e, na etapa qualitativa, as analises das narrativas
dos entrevistados.

Com base nos dados, observa-se, entre os designers
entrevistados, predominancia do sexo feminino, com
idade entre 21 e 40 anos, empreendedores individuais
ou societarios, que tem como motivagao para a susten-
tabilidade questdes de ambito pessoal ou profissional.
Percebe-se, também, que os designers compreendem
a sustentabilidade nas dimensdes ambiental, social e
econdmica, sendo que alguns trazem ainda a dimensao
cultural para sua definicdo. Quanto a aplicacdo dos con-
ceitos de sustentabilidade, houve enfoque para o ciclo
de vida do produto, além das dimensdes ambiental e
cultural. J& o principio de maior destaque que norteia
os designers no desenvolvimento do produto é o slow
fashion. As cadeias de suprimentos seguem uma es-
trutura tradicional, com ajustes devido as restricdes de
matéria-prima, além de que a terceirizacdo é uma rea-
lidade em algumas etapas de producao. O produto de
vestuario de moda sustentdvel possui bom desempenho
financeiro, boa aceitacdo do consumidor e os elementos
de valor com maior aparicao foram a eficiéncia, estima,
ética, estética e espiritualidade. Entre os diferenciais do
produto, a estética é a mais apontada. Ressalta-se ainda
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que a regido pesquisada é favoravel para a atuacdo de
negodcios sustentdveis devido ao estimulo da economia
criativa e de movimentos sustentaveis na moda.

Com isso, foi possivel concluir que ha engajamento
no discurso dos designers, todavia, os desafios no setor
da moda demandam mudancas efetivas orientadas ao
comportamento de consumo para alcancar um desen-
volvimento mais sustentavel.
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