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1. INTRODUCAO

Abordar a sustentabilidade no Setor de Vestuario requer
questionar o atual modelo de produgao e consumo. Uma
alternativa é a promocdo de um sistema de economias
distribuidas, no qual se insere a abordagem do open de-
sign, que pode ser também associada as tecnologias de
fabricacdo digital. Embora alguns autores evidenciem as
relacdes entre o Setor de Vestuario e o open design, existe
uma lacuna de publicacdes cientificas na area, havendo
a necessidade de desenvolver e exemplificar procedi-
mentos para aplicacao do open design. Sao igualmente
escassas as referéncias bibliograficas que tratam da rela-
¢ao entre vestudrio e fabricacdo digital. Nesse contexto,
a pesquisa aqui relatada tem como objetivo identificar e
sistematizar heuristicas para aplicacdo dos principios do
open design ao desenvolvimento de vestuario mais sus-
tentavel, com utilizacao predominante de tecnologias de
fabricacao digital.

2. METODO

Devido ao cardter prescritivo da pesquisa realizada, o
método de pesquisa adotado foi a Action Design Research
(ADR), cuja conducao é dividida em quatro etapas: 1)
Problematizacdo, 2) Desenvolvimento, 3) Avaliacao e 4)
Formalizacdo da Aprendizagem. Na primeira etapa, por
meio de revisao bibliografica e pesquisa documental,
foram identificadas heuristicas associadas a artefatos ja
existentes, as quais foram generalizadas para classes de
problemas configuradas a partir da revisao bibliografica. A
segunda e a terceira etapas foram conduzidas de maneira
iterativa, com no minimo dois ciclos de desenvolvimento
de artefatos e avaliacdo, os quais permitiram a consolida-
¢ao das heuristicas inicialmente identificadas e a verifi-
cacao de novas heuristicas. O primeiro ciclo envolveu a
participacao de estudantes de graduacao em Design de
Produto da Universidade Federal do Parana e a empresa
holandesa The Post-Couture Collective. No segundo ciclo,

por sua vez, estabeleceu-se parceria com uma empresa
curitibana, o NovolLouvre, com a qual foi promovido um
projeto de cocriacdo com chamada aberta. Ambos os ci-
clos envolveram o uso de tecnologias como corte a laser
e/ou estamparia digital.

3. RESULTADOS

Ao final da quarta etapa, quando foi realizado cruzamento
dos ciclos de relevancia conduzidos, foram sistematizadas
oito heuristicas associadas ao desenvolvimento de vestuario,
as quais foram generalizadas para trés classes de problemas:

« incentivo a personaliza¢do - possibilidades de

personalizacdo inseridas no préprio produto; pro-

dutos modulares; produtos ajustaveis ou adaptaveis;
produtos multifuncionais;

« facilidade de montagem - aplicacdo de instrucdes de

montagem na prépria roupa; produtos sem costura (@ ma-

quina); heuristicas associadas a elaboracao dos manuais;

« sustentabilidade - modelagem que reduza o des-

perdicio; combinacgdo entre artesanal e digital.

Essas heuristicas podem ser utilizadas como referéncia
durante o processo de desenvolvimento de artefatos des-
tinados a fabricacdo pessoal, permitindo que designers e
pesquisadores explorem o open design e as tecnologias
de fabricacao digital no Setor de Vestuario.
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