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RESUMO
O presente trabalho procurou relacionar duas diferentes areas: moda e design de interiores, no projeto do mobi-
lidario para uma loja conceito de roupas transformaveis, com enfoque na versatilidade do mobilidrio e na utilizacao
m de materiais ecologicamente corretos. Para sua realizacdo, estudaram-se questdes pertinentes relacionadas ao tema.
Apos pesquisa de diferentes materiais, definindo-se o OSB (Oriented Strand Board) como material a ser utilizado. A me-
todologia utilizada baseou-se em Bonsiepe (1984), complementada por um Design Centrado no Ser Humano (Human
Centered Design - HCD, 2010), Lébach (2001) e Baxter (1998). Como resultados, desenvolveram-se seis moveis e utili-
zando retalhos de tecido como elemento de fixacao ou detalhe.

ABSTRACT

The present work sought to relate two different areas: fashion and interior design, in the design of furniture for a concept
store of transformable clothes, focusing on the versatility of furniture and the use of ecologically correct materials. For its ac-
complishment, pertinent questions related to the subject were studied. After researching different materials, the OSB (oriented
strand board) was defined as the material to be used. The methodology used was based on Bonsiepe (1984), complemented
by Human Centered Design (HCD, 2010), L6bach (2001) and Baxter (1998). As a result, six furniture were developed and fabric
flaps were used as a fixation or detail element.
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1. INTRODUCAO

Entende-se por espago comercial o ambiente que ser-
ve para a venda de produtos, e que nesse espago circu-
la um grande fluxo de pessoas, sejam elas vendedores,
clientes e lojistas. Nesses locais, existe a necessidade de
ressaltar as qualidades e caracteristicas que a empresa te-
nha, como conceito, valores, quantidade de funcionarios,
publico-alvo e produtos.

Cada atividade a ser desenvolvida dentro de um es-
paco comercial deve ser entendida por completo, desde
0s equipamentos e méveis que ocuparao aquele espaco,
até a comunicacao entre funcionarios e clientes. E se um
projeto for realizado sem um breve conhecimento das
atividades comerciais, dos conceitos e valores da empre-
sa, esse estd direcionado a néo realizacdo e ao fracasso
(GURGEL, 2005).

Para haver o planejamento de uma loja é necessario
seguir alguns passos: primeiro, o desenho que é feito
para o espaco, influencia e tem a capacidade de atrair
atencao de seu publico; segundo, esses espacos devem
ser construidos de modo que nao necessitem de ajus-
tes frequentemente; terceiro, a loja representa o aspec-
to mais representativo da marca, a mesma cede uma
vantagem diferente sobre as demais. Nesses sentidos ja
conhecidos, o planejamento de construcdo e execucdo
do projeto influencia a ter grande alcance nos lucros da
empresa (VARGAS, 2001).

De acordo com o site Viés Design (2014) loja conceito,
concept store ou flagship store sdo espagos que exploram
0 maximo do conceito de uma loja/marca e sao desenvol-
vidas para criar novas experiéncias ao cliente. Essas lojas
mais do que oferecem produtos, elas contam a histéria da
marca, comunicam o que ha de diferente na marca e mos-
tram os produtos de uma forma diferenciada.

Como exemplo, pode-se citar a marca de calcados
Melissa, apresentada no Brasil pela galcha Grendene.
Em agosto de 2005 a marca inaugurou a galeria Melissa,
localizada em Sao Paulo, projetada por Muti Randolph, e
revolucionou o conceito de flagship store, levando, além
de produtos, contetido e cultura para suas instalacdes
(MUNDO DAS MARCAS, 2006).

A galeria foi idealizada como um canal de comunicagao
e reune diferentes colaboradores e inspira¢cdes. Imponente
gragas a sua fachada muito colorida (Figura 1) e constan-
temente renovada, a galeria tem o “jeito” da Melissa: dina-
mica, moderna e sempre buscando novidades para assim,
em plastico, construir sua histéria. A cada temporada a
Melissa convida um artista para assinar a fachada da galeria
(REVISTA GLAMOUR, 2014; MELISSA, 2016).

Figura 01: Modelos de fachadas da Galeria Melissa. (A) Power of
Love; (B) Eat My Melissa; (C) Trépicos de Melissa; (D) Homenagem
ao Rio de Janeiro

A

Fonte: (A) Make-up Case, 2015; (B) Clicrbs, 2014; (C) AndressaDoval,
2007; (D) Espelho Rosa Choque, 2015.

A proposta deste trabalho é desenvolver o mobiliario
versatil, e aplicar em uma loja conceito para uma marca
de roupas. Assim, buscou-se para ser estudo de caso uma
marca que ainda nao tivesse seu espaco fisico de vendas,
que fosse do Rio Grande do Sul e que envolvesse algum
setor da moda; e a marca que aceitou participar deste
projeto foi a OMINIMO, empresa criada recentemente, lo-
calizada em Porto Alegre - RS.

OMINIMO é uma marca de roupas transformaveis, ou
seja, significa que todos os produtos da marca podem ser
vestidos de mais de uma maneira, baseado no conceito
da versatilidade dos produtos. Como apresentado na
Figura 2, a modelo utiliza a mesma blusa de 20 maneiras
diferentes. Assim o projeto focara no desenvolvimento do
mobilidrio desta marca.

Figura 02: Modelo utilizando uma peca da marca

Fonte: OMINIMO, 2016.

O mobilidrio que ira fazer parte da loja conceito deve
atender ao mesmo conceito de versatilidade dos produtos
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da marca, o que significa que ele precisa adequar-se mais
de um ambiente: além do espaco da loja em si, também
em feiras itinerantes, modelo de venda de produtos que
estd tomando forca.

O presente trabalho tem como objetivo aplicar os co-
nhecimentos de design de produto no desenvolvimento
de moveis versateis, e definir o layout do ambiente de
uma loja conceito para uma marca de roupas transforma-
veis, com enfoque na versatilidade do mobiliario e na uti-
lizacdo de materiais ecologicamente corretos.

2. DESENVOLVIMENTO

2.1 Mobiliario Versatil

Para que haja uma pluralidade de oferta, pode-se
multiplicar e variar as maneiras de combinacao dos mé-
veis entre si, tornando-os multifuncionais ou versateis.
O potencial de mudanca de um produto deve promo-
ver a criatividade do usuario, para que o mesmo faca
uso do modo que desejar e esses possam ser intuitivos
(KAZAZIAN, 2005, p. 46).

O produto multifuncional agrega outra funcdo além
da que esta ja pré-definida. De acordo com Piccoli (2011),
na década de 1940 e especialmente nos anos pds-guerra,
varios designers tiveram a preocupacdo de projetar em
Unico objeto varias fungdes. Joe Colombo projetou uma
cadeira multifuncional, a “Multichair” (Figura 3).

Figura 03: Multichair de Joe Colombo

Fonte: Google Imagens, 2016.

2.2 OSB - Oriented Strand Board

O OSB é um material (Figura 4) formado pela aglome-
racdo em camadas de lascas de madeira reflorestada, que
sdo unidas por meio de colas a base de resina fendlica,
ureia-formol e melamina, e depois sdo expostos a pressao
e ao calor (LIMA, 2006, p. 108).

Figura 04: Placa de OSB

Fonte: Google Imagens, 2016.

Tem como caracteristicas gerais a sua boa resisténcia
mecanica, atua com isolante térmico e acustico, resistente
ao fogo e geralmente encontrado nas medidas de 2440
X 1220 mm e em variadas espessuras 6, 8, 10, 15, 18 e 20
mm. Suas aplicacbes sao as mais variadas possiveis, des-
de a concepcao de moveis, construcao civil (nas paredes,
Figura 5) e forros, e serve como base para a aplicacdo de
carpetes e tapumes; pode ser usado para caixas de trans-
porte, displays de vendas e também como estrutura para
sofas (LIMA, 2006, p. 108).

De acordo com Hometeka (2016) “O procedimento
industrial garante um elevado rendimento das matérias-
-primas. Cerca de 90% do tronco de uma arvore pode ser
convertido em OSB. As placas também sdo totalmente
reciclaveis, tornando o produto uma alternativa mais sus-
tentavel” sendo um dos materiais, desse estilo, mais sus-
tentaveis que sao utilizados para a construcao de moveis.

Figura 05: Parede e movéis em OSB

Fonte: Google Imagens, 2016c.

Os processos variam, pode ser cortado, mas o corte
deve ser realizado com laminas solidas e bem afiadas,
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para que ndo ocorra a fragmentacao das camadas de ma-
deira. Embora, o OSB seja muito utilizado para estrutura
de moveis, 0 mesmo pode ser utilizado também como
material de acabamento. O OSB permite uma fixacdo bem
facil (LIMA, 2006, p. 109).

2.3 Metodologia

A metodologia utilizada no projeto segue os estudos
de Bonsiepe (1984), complementado por Design Centrado
no Ser Humano (Human Centered Design - HCD, 2010),
Lobach (2001) e Baxter (1998). Essa metodologia se da pe-
las seguintes etapas: problematizacdo, entrevista com es-
pecialista, analise funcional, andlise estrutural, analise de
uso, andlise semantica, analise ecoldgica, anélise sincroni-
ca, andlise de materiais e processos, analise morfoldgica,
analise ergondmica e lista de requisitos.

A entrevista com especialista traz informacdes espe-
cificas sobre o projeto a ser desenvolvido. A analise fun-
cional é o momento em que se entende a funcao de cada
produto e suas respectivas partes. A andlise estrutural
apresenta tudo o que ha no produto, como por exem-
plo, tipo de unido e nimero de pecas. A andlise de uso
compreende em observar o uso do produto pelos seus
usuarios, essa observacao deve ser imperceptivel e deve
detectar os pontos negativos e positivos. Andlise seman-
tica deve mostrar todos os lados do produto e esse pro-
duto traga diferentes formas e traga sentimentos ao olhar
(LOBACH, 2001; BONSIEPE, 1984).

Na analise ecoldgica, apresentam-se os materiais que
podem ser utilizados no projeto, como por exemplo, tin-
tas ecologicamente corretas e os materiais alternativos
mais adequados. O objetivo da analise sincrénica é re-
conhecer todo o universo do produto, desse modo re-
conhecendo marcas e precos e assim evitando reinven-
¢oes. A anadlise da necessidade faz uma pesquisa com o
publico alvo e futuros usuarios do projeto. A analise de
materiais e processos analisa os materiais que podem
ser usados no projeto e todos os processos que nele sdo
usados. A anélise morfolégica é aquela que compreende
toda a estrutura formal do produto, informa sobre su-
perficies, cores e texturas; a andlise ergonomica da-se
pela qualificacdo do projeto em sua correta forma em
medidas e organizacdo ergondmica, e finalizando a par-
te de pesquisas e andlises, a lista de requisitos, essa vai
definir como deve ser o produto que sera desenvolvido
(HCD, 2010; BONSIEPE, 1984).

Depois de realizadas as etapas de pesquisas e ana-
lises, realizam-se as etapas criativas, com a preparagdo
de painéis semanticos, a fim de se definir os aspectos

visuais do projeto. Entdo se vai para a geracao de alter-
nativas, e na sequéncia a realizacdo e a selecao de alter-
nativa (BAXTER, 1998).

Concluidas as etapas de pesquisas e a etapa da cria-
o, inicia-se a fase final, de realizagao. Na parte técnica e
prética do trabalho desenvolvem-se: o modelo fisica, que
corresponde a modelagem fisica do projeto, o render vir-
tual com ambientac¢ao, desenhos técnicos com lista de ma-
teriais utilizados, medidas e especificacdes, confronto dos
requisitos e validacdo ergonémica, a fim de demonstrar se
o resultado foi suficiente para o projeto (BONSIEPE, 1984).

2.4 Problematizacao

Por meio das perguntas Bonsipianas a seguir, estru-
tura-se e também se conhece um pouco mais sobre o
problema a ser solucionado, o porqué esse problema foi
escolhido e de que modo sera solucionado.

Oqué?

Desenvolver os méveis versateis, que se adequem a
loja e feira, e aplicar em uma loja conceito, para uma mar-
ca de roupas transformaveis, com inspiracdo no minima-
lismo e no ecologicamente correto.

Por qué?

A moda e o design de interiores sao relativamente
préximos e quando sdo colocados juntos podem formar
uma grande “parceria”, dando resultado a um bom proje-
to. Consegquir aliar design de produto, espaco comercial
e moda foi o motivo principal para o inicio deste projeto.

Como?

Através da metodologia de projeto de Bonsiepe (1984),
complementada pelas metodologias de Design Centrado
no Ser Humano (Human Centered Design - HCD, 2010),
Lébach (2001) e Baxter (1998).

2.5 Analise da Necessidade

Para a realizacdo da analise da necessidade foram se-
guidos alguns passos de acordo com o que Lébach (2001)
mostra em sua metodologia. Entrevistas foram feitas de
forma online com os possiveis futuros usuarios da loja
conceito da OMINIMO, marca escolhida para desenvolvi-
mento deste projeto. Perguntas claras e objetivas foram
criadas para serem aplicadas no questionario online.

As questoes aplicadas, além de uma apresentacao ba-
sica (sexo e faixa etaria), eram relacionadas a propria mar-
ca: se o/a entrevistada/o possuia conhecimento da marca
OMINIMO; interesse por pecas transformaveis e se ja ha-
viam comprado pecas da marca.

O questiondrio ficou disponivel online durante duas
semanas, foi compartilhado em redes sociais e enviado

Mix Sustentavel | Florianépolis | v.3 | n.3 | p.100-112 | out./mar. | 2017




104

Aplicacdo de OSB - Oriented Strand Board como material para desenvolvimento de loja conceito: enfoque em mobiliario versatil

por e-mail. Foram entrevistadas 102 pessoas, sendo 91,2%
do sexo feminino e 8,8% do sexo masculino. A faixa etaria
gue mais respondeu foi de 19 a 25 anos, correspondendo
a 46,1% dos entrevistados; de 26 a 35 anos foi de 23,5% e
de 36 a 45 anos foi de 10,8%.

Na pergunta em relacdo ao conhecimento, a maioria
das pessoas respondeu que ndo conhece as marca, cor-
respondendo a 52,9% dos entrevistados. Aos que res-
ponderam sim na pergunta de conhecimento da marca,
52,9% chegaram ao conhecimento da marca por meio de
amigos, 39,2% pelas redes sociais, 2% por pesquisa e 5,9%
respondera outros.

Quando questionado sobre compras na loja online da
marca ou diretamente com o idealizador da marca 11,8%
responderam que ja haviam feito. Dos entrevistados 90,2%
dizem ter interesse por pecas com o mesmo conceito,
transformavel, da OMINIMO. Para ficar de melhor entendi-
mento dessa analise, um infografico (Figura 6) foi constru-
ido mostrando todos os pontos das entrevistas realizadas.

Figura 06: Infografico realizado a partir de um questionario online

INFOGRAFICO
o Nt
91,2% 11_3%X 88,2%
102

pesscs
Idade dos entrevistados:

-18 2.9%
19-25 46,1%

Tem interesse/identifica-se com
as pecas da marca?

-3 22.5%
i il 90.2% X 9.8%
46-55 1.8%

+56 4,9%

Conhece a OMINIMO? Onde conheceu a marca?

Redes Sociais 39.2%
47,1% ‘___> Amigos 52,9%
XSZ-Q% Pesquisa 2%
Outros 5,9%

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

2.6 Analise Semidtica

Para a analise semidtica, foram selecionados dois tipos de
lojas. A loja A, é uma fast-fashion e apresenta uma enorme
variedade de produtos, de pecas e seu publico alvo é muito
amplo. Como pode-se observar na Figura 7, as portas da loja
sdo bem grandes e cheias de propaganda, para que assim
atrai o olhar de quem passa pela frente. A principal intengao
dos proprietarios deste tipo de loja é financeira, ndo haven-
do preocupacdo com guem vai usar a roupa que compra e
nem onde essa roupa sera utilizada. A iluminacdo é abun-
dante, mas com alguns pontos de foco, geralmente esses
sao focados em pecas mais caras da loja ou em acessorios.

Os precos das pecas estao expostos em grandes pla-
cas, assim chamam a atencao para as pecas mais baratas.

As vitrines geralmente sdo bem poluidas de informacao,
como por exemplo a grande quantidade de manequins,
a abundancia de placas com informacoes e o excesso de
pecas a mostra. As cores dessas lojas geralmente sao as
gue mais chamam a atencdo, com vermelho e azul.

Figura 07: Analise semantica, loja A

_—

Fonte: Google Imagens, 2016.

Contrapondo as fast-fashion, as boutiques, loja B, sao
mais intimistas e procuram por um publico mais seleto
e ja os tem bem definido. Como observado na Figura 8,
as vitrines sdo bem limpas e ndo possuem uma grande
quantidade de produtos, pecas e/ou acessorios.

A porta da loja é pequena, quando comparado as fast-
-fashion, desse modo agregando maior valor a loja. Os pre-
¢os das roupas nao sao visiveis e muitas vezes ndo estao
nas etiquetas das roupas, precos esses geralmente sao ele-
vados. As cores sdo neutras e a iluminagao mais refinada.

Figura 08: Analise semantica, loja B

Fonte: Google Imagens, 2016.

Para o projeto da loja conceito da OMININO, busca-se
por uma loja minimalista, como apresenta anteriormente
na Figura 8. Busca-se também utilizar de poucas pecas em
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exposicao e de um atendimento mais exclusivo. As cores
serdo neutras, com pontos de destaque.

Para a criacdo dos painéis semanticos, uma pesquisa
online foi realizada (pesquisa apresentada na analise da
necessidade). Nela varios quesitos em relacao a estética fo-
ram perguntados, e essas respostas geraram o diferencial
semantico (Figura 9). Ap6s soma da quantidade de pessoas
que participaram e apos o calculo da média, trés quesitos
se destacaram, sao eles: discreto, sobrio e moderno.

Figura 09: Diferencial semantico
____ 086806 |
(121 (3 (4)(5)
(2] (4)(5)
001010160
0010100

Obrigatérios Desejaveis

+ Transformavel e
versatil
» Formato que permi-

te a diferentes confi- | « Uso simplese

Funcionais ) .

guracoes de uso intuitivo

« Mobilidrio ade-
quado as pecas da

OMINIMO

« Tamanho ergonomi-
camente adequado.
- » Formato que pro-
Ergondédmicos .
porcione o correto
armazenamento

dos produtos

|A 080 6 00 )
006000 - _

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

2.7 Lista de requisitos

Neste ponto do projeto, algumas informacoes obtidas
anteriormente, foram retomadas e agrupadas para que, a
partir delas sdo estabelecidos os requisitos da loja concei-
to e do mobilidrio que se pretende projetar.

A Tabela 1 apresenta os requisitos do projeto. Esses
foram divididos em: requisitos estéticos, funcionais, er-
gondmicos, produtivos, semanticos e ecoldgicos, e se-
parados em obrigatérios e desejdveis. Desse modo, o
esforco para a concretizacao desse projeto, estara con-
centrado em atender as reais necessidades dos futuros
usuarios, e havendo a possibilidade de satisfazer os re-
quisitos desejaveis.

Tabela 01: Lista de requisitos

(Continua)

Obrigatérios Desejaveis

« Corresponder

ao tema visual, o 5
e = » Monocromatico
minimalismo
. . podendo ter
Estéticos « Terrelacdo com as
; uma cor de
palavras: discreto,
o destaque
sébrio e moderno

« Estética atemporal

» Aproveitamento

Produtivos maximo dos
materiais utilizados
L. + Transmitir os valores
Semanticos
da marca
« Utilizacao de mate-
Ecolégicos riais ecologicamente

corretos

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

2.8 Desenvolvimento

Para dar inicio o processo da geracao de alternativas,
utilizaram-se os painéis visuais de Baxter (1998), painel de
estilo de vida, tema visual e expressao do produto, como
pode ser visto na Figura 10.

Figura 10: Painéis semanticos
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

Esses painéis foram o inicio para a geracao de alterna-
tivas, o segundo painel, com referéncia ao minimalismo
foi utilizado para as geracoes do mobilidrio que fara parte
da futura loja da marca OMINIMO. Optou-se por gerar por
linha, ou seja, gerar todos os mdveis e que eles “conver-
sem” entre si, algumas destas linhas podem ser vistas na
Figura 11.

Figura 11: Geracao de Alternativas

|| v/ DANLO
| | ¥

Continua

CxfoSi ok

‘Q‘ /;‘»/&

ERPOS TR

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

As geracdes contem tracos que foram tirados do pai-
nel de tema visual, os angulos, por exemplo, foram reti-
rados das linhas dos vestidos e as linhas mais retas foram
retiradas dos mais variados lugares do painel, o anel e
o brinco, que trazem a estética bem minimalista, foram
utilizados para os desenhos. Depois de encerrada a gera-
¢ao, foi feito aplicada uma matriz de selecdo baseado nos
conceitos de Stuart Pugh e é chamada de Pugh Concept
Selection, que é apresentada por Pazmino (2015, p.230).
Das alternativas apresentadas na geracdo de alternativas,
quatro linhas foram selecionadas e depois numeradas
para melhor entendimento (Figura 12).

Figura 12: Linhas selecionadas e a matriz de selecéo.

LINHA 1 LINHA 2

i+ 4

£ (V4

LINHA 3 LINHA 4

Continua
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Estéticos Funcionais Produtivos Semanticos Ergonémios

Peso 3 Peso 3 Peso 2 Peso 3 Peso 1 LOTEE
Unatl 445115 5 3 3 82
12 12 15 3 3 15 10 9 3
LnHA2 © 495124 5 4 5 90
15 12 15 3 6 12 10 12 5
I_|NHA3545543 4 5 2 103
512 15 15 12 g 8 15 2
LINHA4435545 5 5 4 107
12 9 15 15 12 15 10 15 4

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

Para realizar a matriz de selecao, foram estabelecidos
pesos diferentes aos requisitos: estéticos, funcionais, pro-
dutivos, semanticos e ergondmicos. O requisito estético
foi subdividido em outros trés conceitos; (A) relacdo com
o tema minimalismo; (B) palavras sobrio, moderno e dis-
creto (palavras retiradas do diferencial semantico); (C)
atemporal. O requisito funcional também foi subdividido
em: (D) transformavel; (E) diferentes modos de utilizagao;
(F) adequacao as pecas da marca. (As letras de A a F, foram
utilizadas na matriz de decisdo para o melhor entendi-
mento). Os requisitos foram apresentados anteriormente
na Tabela 1.

Pesos de 1 a 3 foram colocados em cada requisito,
sendo 1, pouco importante e 3 bastante importante. Os
requisitos estéticos, funcionais e semanticos com peso 3;
produtivos, peso 2 e por fim ergondmico com peso 1. E
para as alternativas foram dispostas notas de 1 a 5, sen-
do 1 relativo ao requisito pouco atingido e 5 plenamente
atingido. As notas dadas foram colocadas na parte supe-
rior da caixa e 0 numero embaixo, ja é calculo da multipli-
cacgao realizado. As notas foram estabelecidas pelo autor
do trabalho, com auxilio da professora orientadora.

ApOs a realizacdo deste método, a linha 4 foi seleciona-
da, que corresponde a alternativa que mistura o material
OSB com os tecidos das roupas da marca, e para melhor
apresentar as alternativas escolhidas, um sketch manual
foi realizado com todos os futuros mdveis da loja concei-
to da marca OMINIMO. A Figura 13 apresenta os produtos
com as furacdes para a passagem do tecido que algumas
vezes servird como adorno e outras como estrutura.

Figura 13: Scketchs dos moéveis da loja OMINIMO.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

Algumas mediadas foram alteradas para melhor aten-
der as necessidades do usuario, e o balcao de atendimen-
to ficou dividido em trés partes para melhor funcionar
quando for colocado em uma feira itinerante. O banco
bau possui duas alcas, para que possa ser carregado mais
facilmente. Ja as prateleiras, optou-se por deixa-las fixas
na loja e ndo, como havia pensado anteriormente de utili-
za-las também nas feiras.

2.9 Corpo do texto das se¢des e subsecdes

Depois de analisar os possiveis materiais para a realiza-
¢ao do modelo fisico, optou-se pela utilizacdo do material
gue é o do produto final, o OSB, juntamente com o tecido
das roupas da marca OMINIMO, que é Viscolaycra (94%
viscose e 6% elastano). Foi realizado maquete de cada
um dos méveis da loja conceito, na escala de 1:3. Foram
utilizados trés modelos de banco: balanco, banco badu, e
tradicional (dois lugares), junto com um modelo de arara,
trés modulos que juntos formam o balcdo de atendimen-
to e as prateleiras, como pode ser visto nas Figuras 14 e 15.
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Figura 14: Balcao de atendimento e seus médulos. Figura 15: Prateleira, arara, banco bau e banco de dois lugares.

Ll

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016. Para dar mais veracidade e realismo ao trabalho, alguns
renderes ambientados foram feitos (Figura 16 e 17) realiza-
dos. Dois ambientes diferentes, feira itinerante e loja fisica,
foram criados para a aplicacdo dos moveis projetados.

A arara, por exemplo, na loja é fixa pelos tecidos, mas en-
quanto tiver em uma feira deve existir uma estrutura onde
havera sustentacédo; outro exemplo é o banco bau, quando
na loja fisica pode ser utilizado como parte do armazena-
mento de estoque e pode ser utilizado para acomodacao
de qualquer item, tanto na feira quanto no transporte.
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Figura 16: Render ambientado da loja. Figura 17: Render ambientado da feira.
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2016. Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

2.10 Validacao de Requisitos

Como apresentado anteriormente, uma tabela com os
requisitos foi feita para que os mesmos servissem como
guia durante o projeto do mobilidrio da loja. Os requisitos
foram divididos em: requisitos estéticos, funcionais, ergo-
ndmicos, produtivos, semanticos e ecoldgicos, e separa-
dos em obrigatérios e desejaveis.

Desse modo, o esforco para a consolidacdo desse pro-
jeto, esteve concentrado em atender as reais necessida-
des dos futuros usuarios, mas havendo a possibilidade de
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satisfazer os requisitos desejaveis. Apds analisadas a tabe-
la anterior, viu-se que todos os requisitos foram alcanca-
dos com o projeto, como pode ser visto na Figura 18.

Figura 18: Validacdo do requisitos

Obrigatorios Desejaveis

J Corresponder ao tema
visual, 0 minimalismo.
Ter relagado com as
palavras: discreto, sobrio e
modemo.

\/ Estética atemporal.

«/ Transformével e versatil

-/ Formato que permita &
diferentes configuragoes
de uso

~/ Mobilidrio adequado as
pecas da OMINIMO

&/ Tamanho
crgonomicamente
adequado.

J Formato que proporcione
0 corTeto anmazenamento
dos produtos

J Monocromatico, podendo

Estéticos
ter uma cor de destaque.

Funcionais J Uso simples ¢ intuitivo

Ergondmicos

. # Aproveitamenio maximo
Produtivos EPEEET
‘/ dos materiais utilizados
J Transmitir os valores da
marca
J Utilizagdo de materiais
ecologicamente corretos

Seminticos

Ecoldgicos

Fonte: Elaborado pelos autores, 2016.

Apds essa validacao, constatou-se que todos os requi-
sitos foram alcancados. Nos requisitos estéticos, todos fo-
ram alcangados, o tema minimalismo fica bem explicito
ao utilizar linhas retas e o ambiente ser geométrico. Com
relacao as palavras (discreto, sdbrio e moderno) que fo-
ram adquiridas por meio de questionario online, o proje-
to passou por uma validacao online, onde foi lancado um
questionario para ter-se a ideia de que os futuros usuarios
iriam perceber essas palavras no mobilidrio e esse quesito
foi alcancado; sobre a estética atemporal, foi alcancado
também por os produtos serem de facil transformacao;
o requisito desejavel foi alcancado também, pois o OSB
ficou com acabando sem brilho e as cores se dao pelos
diferentes tecidos.

2.11 Resultados e Discussao

O principal aprendizado adquirido por meio deste
trabalho foi a percepc¢do de que o desenvolvimento de
um ambiente para espacos comerciais € mais complexo
do que se imaginava anteriormente. Neste caso, o estudo
direciona-se precisamente para o mobilidrio de uma loja,
que tem o seu conceito bem definido e esse mobilidrio
precisa seguir o conceito da marca, que é versatilidade.
Além do mobiliario que foi criado, houve a necessidade
de estudar e conhecer varios outros fatores que contri-
buem para o sucesso deste trabalho.

Todo o estudo do referencia tedrico forma de alguma
importancia para o que o projeto em desenvolvimento
tivesse uma conclusdo adequada. No segundo capitulo

deste Trabalho Final de Graduacdo, estudaram-se am-
bientes e mobilidrio, em que se viu a necessidade da er-
gonomia e na organizacdo dos moveis para que houvesse
uma circulacdo adequada e que ndo causasse acidentes e
fosse acessivel as pessoas com alguma deficiéncia fisica.

Em relacdo aos estudos de iluminacdo, cores e con-
forto térmico, se fazem presente neste trabalho para que
possam contribuir futuramente na possivel construcao de
loja fisica. Os estudos de loja conceito que estdo no mer-
cado atualmente, foi de suma importancia para o conhe-
cimento de diferentes formas de expressar o conceito de
cada marca.

Todo o desenvolvimento deste trabalho, traz a concep-
cdo da utilizacdo de diretrizes de ecodesign, que foram
anteriormente apresentadas no Quadro 1, com o decorrer
do trabalho algumas foram levadas mais em consideracao
do que outras. Em relacdo as diretrizes de projeto: evitar o
dimensionamento excessivo e visar modularidade foram
alcancadas, pois cada mével da loja foi pensado nas ne-
cessidades do cliente, que é de apenas uma pessoa fazer o
transporte e caber todas as pecas em um carro; na selecéo
de materiais: a reducao do materiais foi alcancada, pois utili-
zou-se apenas OSB e tecidos que a marca utiliza para a fabri-
cacgdo das suas pecas, eliminou-se também a utilizacdo de
materiais toxicos e poluentes e por os mdveis serem todos
com cortes retos e sem curvas, os residuos sdo minimos.

Quando considerado as diretrizes da etapa de fabrica-
cao, foi considerado o design para desmontagem, pois as
unides sdo feitas com parafusos, sendo assim nao unidas
permanentemente. Duas das diretrizes de ecodesign na
etapa de distribuicdo ndo podem ser afirmadas que foram
ou nao alcancadas, pois so seria possivel o projeto fosse
feito de modo real, nesta etapa a Unica que foi alcancada
foi a de facilitar o transporte das pecas. Na etapa de uti-
lizacdo, o ciclo de vida de cada produto é ampliado, e a
reposicdo e manutenc¢ao quando necessaria é facil, pois
o material principal, OSB, é de facil acesso. Finalmente, na
etapa do fim da vida util, facilitar a separacao das partes
e dos materiais, e estender o maximo o ciclo de vida dos
materiais forma também alcangados.

Apos grande pesquisa de referencial tedrico, o capitulo
quatro tratou da metodologia que iria ser necessaria para
a resolucao deste projeto, andlises essas que foram fun-
damentais para saber as necessidades dos usudrios, en-
trevistas com especialistas que ajudaram a sanar duvidas
guanto a projetos de ambientes. E outro fator motivador
foi de conhecer o e estabelecer relacdo com o designer da
marca, que disse suas necessidades e suas vontades para
o desenvolvimento da loja conceito.
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Das andlises realizadas as que foram fundamentais
foram: a de uso e a da necessidade; ambas colaboraram
com a percepcao das necessidades do usuarios, para
que o projeto assuma uma estrutura de trabalho amplia-
da e de facil uso. A pesquisa online, que gerou o infogra-
fico (Figura 36), colaborou para assim iniciar a geracao
de alternativas.

A modelagem 3D, por meio do software SolidWorks
ajudou a sanar algumas duvidas sobre o dimensionamen-
to de cada produto e como poderia fazer com que eles
fossem versateis. Ambientes onde futuramente os moéveis
podem ser instalados foram criados para trazer mais reali-
dade e veracidade ao trabalho. Sua materializacao deu-se
por meio de maquete com os materiais do produto final.
Foram realizados modelos fisicos de todos os méveis de-
senhados e que poderao estar em um futuro projeto.

2.12 Consideracoes Finais

O envolvimento de duas éareas de design como o de-
sign de interiores e a moda, foi um desafio interessante;
sempre houve vontade grande de poder uni-las e poder
realizar algum trabalho relacionado a espacos comerciais.

Por meio da pesquisa tedrica e da metodologia de
projeto, conseguiu-se solucionar o principal problema
que foi apresentado nesse trabalho, que era de aliar a ver-
satilidade, presente nas roupas das marcas, junto com o
mobilidrio da loja conceito; e ainda fazer com que o0 mo-
bilidrio fosse utilizado em dois ambientes diferentes: loja
fisica e feiras itinerantes.

A pesquisa tedrica foi construida buscando entender
conceitos, alcancar alguns objetivos relacionados a cons-
trucdo de espacos publicos e normas para a realizag¢do de
projetos de design de interiores. Na metodologia projetu-
al, as analises foram de suma importancia para atender ao
publico-alvo da loja e poder assim, na geracao de alterna-
tivas e selecdo da alternativa encontrar a melhor solugéo
de cada moével do projeto.

Acredita-se que tanto por meio das pesquisas realiza-
das para o referencial tedérico quanto para as analises re-
alizadas durante o desenvolvimento, conseguiram sanar
e atender os objetivos especificos e objetivo geral deste
trabalho, desse modo cumprindo o desenvolvendo uma
loja conceito, com mobilidrio versatil e enfoque nos mate-
riais ecologicamente corretos.

Outro item que contribuiu bastante para que o traba-
Iho fosse realizado foi de poder eleger as etapas de cada
metodologia, fazendo com que o trabalho faca uso ape-
nas das fases que realmente importam para alcancar o
resultado final.

Varias dificuldades foram encontradas durante o tra-
balho; o fato de ter trabalho apenas uma vez com inte-
riores durante a graduacdo, na disciplina de Mobiliario
Il; sequndo, pelo conceito da marca e conseguir alia-lo
ao mobilidrio; houve-se dificuldade em saber dimensio-
namento de lojas de shopping, pois 0s mesmos nao po-
deriam ou ndo queriam liberar as plantas baixas desses
ambientes; e também o fato de a marca ser nova no mer-
cado, criada em margo de 2016, e nado ser conhecida do
grande publico.

Outro fator que contou para o sucesso deste trabalho
foi que o projeto pode vir a se realizar, pois o cliente, a
marca OMINIMO, é real e possui as necessidades bem de-
finidas, com o conceito bem explicito no mercado, e esse
dificil e complexo de ser alcancado. Os moéveis projetados
estao realmente conectados com os principios da marca,
e que podem ser utilizados.

Para dar continuidade ao trabalho, avalia-se a neces-
sidade de um maior estudo sobre ergonomia para am-
bientes comerciais, tais como iluminacao e circulagao de
pessoas portadoras de deficiéncia.

Portanto, desenvolveu-se um projeto que, além de
sua forma inovadora e atual, interage com a moda, sendo
possivel de instalagdo em varios ambientes. Desse modo,
buscaram-se solu¢des de design que melhorasse a qua-
lidade de vida do usudrio, minimizando seus desgastes
ao realizar a tarefa, proporcionando um maior bem-es-
tar e conforto e, ainda, compondo um ambiente, onde o
conceito maximo da marca pode apresentado, e com o
intuito de trazer experiéncias diferentes para cada usua-
rio, sendo ele cliente ou possivel funcionario da loja, mu-
dando o dia a dia das pessoas que passem pelo ambiente
loja conceito.
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