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Resumo: A vitivinicultura ¢ uma das principais atividades do agronegocio mundial, e cada
vez mais vem se fazendo presente no cenario produtivo em diferentes regides, caracterizadas
por diferentes latitudes e altitudes, na busca permanente de diferenciais para marcar e
diferenciar seu status produtivo. Além dos desafios presentes, como a busca de novos terroirs,
o empreendedorismo vitivinicola nas novas regides produtoras auxilia na geracdo de emprego
e renda em localidades especificas, comumente nao preferenciais para ocupacdo do homem,
auxiliando na economia regional. Em que pese a tradi¢do dos principais paises produtores e
consumidores, ber¢co das mais renomadas castas de Vitis vinifera produzidas na atualidade, o
Velho Mundo do Vinho vem abrindo espaco para um proeminente Novo Mundo do Vinho,
superando desafios e aspectos que determinam os investimentos nesse setor. O hemisfério sul
um bercario de novos empreendimentos e¢ tendo como um dos seus determinantes mais
significativos o potencial consumo de um pais ou regido. Este trabalho tem como objetivo
indicar uma equagdo para predizer o consumo per capita de vinho nos principais paises
produtores. Para isso, foram feitas andlises estatisticas para identificar a influéncia das
variaveis: renda per capita, escolaridade, expectativa de vida no consumo per capita.
Verificou-se que a variavel que mais influencia e que mais explica a variagdo da variavel
consumo per capita ¢ a renda per capita. Essa observacdo permite tracar estratégias voltadas
tanto ao setor privado, ordenando da melhor forma a inversdo de capital, como ao setor
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publico, que possa auxiliar na promogao dessa area do agronegdcio, potencializando recursos
e colaborando no desenvolvimento regional.

Palavras-chave: Consumo; Alimentos; Demanda.

WINE PRODUCTION: AN ANALYSIS FROM THE PRODUCER COUNTRIES

Abstract: Wine production is one of the main activities of global agribusiness, and
increasingly has been present on a production scenario in various regions, characterized by
different latitudes and altitudes, in a permanent quest of differentials to mark and differentiate
its production status. In addition to the present challenges, as the search for new terroirs,
entrepreneurship in the new wine producing regions assists in the generation of employment
and income in specific locales, not commonly chosen for man's occupation, assisting in the
regional economy. Despite the tradition of the main producing countries and consumers,
cradle of the most renowned varieties of Vitis vinifera produced today, the Old World of wine
comes to a New World of wine, overcoming challenges and aspects that determine the
investments in this sector. The southern hemisphere is a nursery of new ventures and has as
one of its most significant determinants the potential consumption of a country or region. This
paper aims to indicate an equation to predict the per capita consumption of wine in the main
producing countries. To this end, statistical analyses have been made in order to identify the
influence of these variables: per capita income, education, life expectancy in per capita
consumption. A clear point that came up was that the variable that most influences and
explains the variation of the variable consumption per capita is the per-capita income. This
observation allows you to plot strategies to both the private sector, ordering the reversal of
capital, as the public sector, which can assist in promoting this area of agribusiness,
leveraging resources and collaborating in regional development.

Keywords: Consumption; Food; Demand.

1 INTRODUCAO

Sabe-se que a maior parte da produgdo de uvas para a elaboracdo de vinhos finos esta
localizada entre os paralelos 20° e 50° Norte e de 20° a 50° Sul onde a videira (Vitis vinifera)
estd melhor adaptada, o que corresponde a faixa onde os tradicionais paises produtores de

vinhos se localizam, como a Franga e a Italia. E o ferroir, expressao francesa que identifica os
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quatro elementos fundamentais de um vinho: o solo, o clima, a casta e a interferéncia do
homem.

O universo da producao de vinho esta dividido em dois grandes blocos de acordo com
a sua origem de producdo, denominados “Velho Mundo do Vinho” e “Novo Mundo do
Vinho”. S3o considerados do Velho Mundo os paises considerados como bergos da
civilizacdo como a Grécia, Itdlia, Franca, Espanha, Portugal, Hungria e Alemanha, ou seja, os
paises com maior tradi¢do e cultura no processo de vinificagdo. O Novo Mundo abrange os
paises que na grande maioria, comecaram a sua historia com o vinho apés as exploragoes e
colonizagdes, sejam elas inglesas, portuguesas, espanholas, italianas, francesas ou alemas. Sao
considerados do Novo Mundo, paises como o Chile, a Argentina, o Uruguai, os Estados
Unidos, a Africa do Sul, a Australia e o Brasil. No presente estudo, o conjunto de paises
analisados (66) apresentam uma populacdo de 3,39 bilhdes de habitantes em 2009, ou seja,
aproximadamente 50% do total mundial descritos na Tabela 1.

A producao mundial de vinhos, em 2009, segundo a FAO, foi de 27,2 milhdes/ton. Em
destaque estdo os paises europeus: a Itdlia, a Franga ¢ a Espanha aos quais correspondem
47,3% da produ¢do mundial. Entretanto, novos paises ingressam nesse seleto mercado,
adaptando técnicas produtivas, variedades e passaram a produzir vinhos, provando que ndo ¢

somente nos antigos ¢ conhecidos terroir’s europeus que se produzem vinhos de qualidade.
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Tabela 1 — Principais paises produtores de vinho.
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66

PAISES
Albania
Algeria
Argentina
Armenia
Australia
Austria
Azerbaijan
Belarus
Bolivia
Bosnia/Herzegovina
Brazil
Bulgaria
Canada
Chile
China
Croatia
Cuba
Cyprus
Czech Republic
Egypt
Ethiopia
France
Georgia
Germany
Greece
Hungary
Israel
Italy
Japan
Kazakhstan
Kyrgyzstan
Latvia
Lebanon
Lithuania
Luxembourg
Madagascar
Malta
Mexico
Montenegro
Morocco
New Zealand
Panama
Paraguay
Peru
Portugal
Moldova
Romania
Russian Federation
Serbia
Slovakia
Slovenia
South Africa
Spain
Switzerland
Syrian Arab Republic
Tajikistan
Macedonia
Tunisia
Turkey
Turkmenistan
Ukraine
United Kingdom
USA
Uruguay
Uzbekistan
Zimbabwe

CONSUMO.PCP
5,77
1,00

25,55
1,36
23,16
29,17
0,57
5,55
0,26
2,47
1,65
10,96
9,94
13,55
1,16
27,40
0,39
18,75
17,52
0,05
0,01
45,34
17,02
24,48
25,18
23,57
0,98
40,92
1,86
1,61
0,58
5,69
3,17
5,84
54,92
0,44
20,31
0,47
0,33
1,03
20,16
1,75
5,76
0,56
42,50
7,08
23,96
8,13
0,32
12,01
37,08
6,82
25,10
38,32
0,01
0,89
5,39
2,28
0,30
4,31
4,60
20,56
8,75
26,63
0,69
0,37

ORIGEM.PROD

PORPRPFRPOOOOOOOOOORrROOOFrROOORRRFRPPFPOORFRFRPRFRPROOOODOOFrRFOOOOOOORrOOOFrRORPRRFRPLRPFPOFRPOFRLROOORLORODO

RENDA.PCP
3.946
3.881
7.423
2.680

45.402
45.088
4.370
4.975
1.699
4.671
7.949
6.102
39.237
8.690
3.692
13.776
5.355
29.091
17.258
2.271
344
41.565
2.485
41.100
28.209
12.241
26.462
34.679
40.943
6.220
814
12.383
8.249
11.423
76.477
442
18.250
7.835
6.656
2.877
25.453
6.513
2.336
4.102
21.065
1.674
7.516
8.454
5.517
16.081
23.865
5.581
31.851
67.701
2.406
956
4.576
3.646
8.172
3.140
2.542
35.980
44.999
9.168
1.203
322

EXP.VIDA

77,96
74,02
76,56
72,68
81,63

79,5
66,66
70,63
66,89

78,5
71,99
73,09
81,23
77,34
73,47
75,35
77,45
78,33
76,81
72,12
55,41
80,98
76,72
79,26
79,66
73,44
80,73

80,2
82,12
67,87
69,43
72,15
73,66

74,9
79,33
62,89
79,44
76,06

73,9

71,8
80,36
77,25
75,77
70,74
78,21

70,8
72,45
66,03

73,9

75,4
76,92
48,98
80,05
80,85
71,19
65,33
74,68
75,78
71,96
67,87
68,25
79,01
78,11
76,35
71,96
45,77

ESCOLARIDADE
10,4
7,2
9,3
10,8
12
9,8
10,2
9,3
9,2
8,7
7,2
9,9
11,5
9,7
7,5
9
10
9,9
12,3
6,5
1,5
10,4
12,1
12,2
10,5
11,7
11,9
9,7
11,5
10,3
9,3
10,4
6,5
10,9
10,1
5,2
9,9
8,7
10,6
4,4
12,5
9,4
7,8
9,6

9,7
10,6
8,8
9,5
11,6

8,2
10,4
10,3
4,9
9,8
8,2
6,5
6,5
9,9
11,3
9,5
12,4
8,4
10
7,2

Fonte: FAOSTAT, 2011.
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Essa dinamica lastreada por um constante processo de inovagdo e empreendedorismo
contribuiu com um importante aumento o numero de paises produtores, os chamados paises
do “novo mundo vinicola” com a contribui¢do do Hemisfério Sul, essencialmente Chile,
Africa do Sul e Australia, que juntamente com os EUA tém marcado a produ¢io mundial com
uma evolucado positiva nos volumes destinados aos mercados externos.

A Ttélia ocupou, em 2009, um lugar preponderante no mercado mundial do vinho, ndo
so0 na produgdo, com seus 4,99 milhdes de ton., mas também, nas exportagdes, apresentando
1.73 milhdes de ton. Na sequéncia, a produgdo ¢ distribuida entre a Franga, Espanha ¢ USA,
apresentando respectivamente 4,63; 3,25 e 2,23 milhdes de ton. J4 no que diz respeito as
exportagoes a Italia ¢ seguida da Espanha, Franga e Australia, com respectivamente 1,79; 1,35
e 0,70 milhado de toneladas (FAO, 2009).

O mundo do vinho esta cada vez mais competitivo. Até o ano de 2006 os vinhos
franceses possuiam um market share de 70% do mercado inglés, em 2011, essa participagao
era de 30%. A Gra-Bretanha foi tomada por rétulos de paises do Novo Mundo do Vinho:
Argentina, Chile, Australia, Nova Zelandia e até do Brasil (WINE OF BRAZIL, 2011). Esse
fato foi potencializado em 2014 com o advento da copa do mundo, no qual os importadores
ingleses aumentaram ainda mais o seu interesse pelo produto com origem brasileira (Freitas,
2014).

Em relacdo ao consumo mundial de vinho, a Franga, no periodo de 2006 a 2009,
permanecia liderando o consumo (29,14 milhdes/ hl), no entanto, nesse periodo observou-se
uma queda no consumo de 14,17%. Logo ap6s, em segundo, os EUA com (27,5 milhdes/hl).
No periodo analisado, destaca-se que os EUA vém apresentando um crescimento constante no
consumo, o qual corresponde a 4%. Em terceiro, a Itadlia com (24,5 milhdes/hl), pais em que
também verificou-se queda no consumo, neste caso de modo mais representativo, alcangando
10,36%.

Observa-se que paises do velho continente, considerados como paises do Velho
Mundo (VM) continuam a ver cair o consumo de vinhos, tendo a Franca e Italia registrado
uma queda média de 12,3% no consumo entre 2006 e 2009. Ja em 2010, segundo a OIV

(2010), o consumo anual foi de 238 milhdes de hectolitros e ainda tomando como base os
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dados da OIV, verificou-se que o incremento no consumo entre 2009 e 2010 foi de 1,29%,
depois de cair 2,07% no biénio 2008/2009.

Seguindo a mesma dire¢do de crescimento no consumo apresentada acima, o estudo
realizado pelo International Wine and Spirits Record —-IWSR (2011), aponta que o consumo
mundial de vinho devera aumentar significativamente entre 2011 e 2016. Os resultados dos
estudos apontam que, a partir das 235,8 milhdes de hectolitros (+5,63% que em 2004), o
consumo de vinho mundial deverd crescer 3,57% entre 2011 e 2016 para 243 milhdes de
hectolitros. Por pais, o IWSR confirma as previsdes ja avancadas anteriormente, de que os
EUA ser@o o principal mercado do vinho em 2011-2016, com um volume de consumo em
torno dos 27,9 milhdes de hectolitros.

Dada a importancia do vinho no agronegdcio mundial, este trabalho tem como
objetivo indicar uma equacdo para predizer o consumo per capita de vinho nos principais
paises produtores e consumidores. Para isso foram feitas analises de influéncia das varidveis:

renda per capita, escolaridade, expectativa de vida no consumo per capita.

2 MATERIAL E METODOS

Tomou-se como partida da andlise, a identificacdo dos paises produtores de vinho, os
quais totalizaram um grupo de sessenta e sete que atuam no agronegocio vitivinicola.
Ressaltamos que neste estudo a populago é representada por sessenta e seis paises”.

A aplicacdo dos testes estatisticos se deu sobre quatro bases de dados, compostas por
variaveis numéricas e uma Dummy”, sendo elas: Consumo per capita (I/hab), Renda per
capita (US$/hab), Escolaridade (anos), Expectativa de vida (anos) ¢ a origem da producao.

Essas variaveis foram coletadas nas seguintes fontes respectivamente: Wine Institute’®, ONU

> O principado de Lichtenstein foi excluido do estudo, uma vez que ao analisar a dispersdo dos dados de renda
per capita, 0 mesmo se comportou como um outlier.

> Variaveis binarias ou Dummy sdo formas de agregar informacdes qualitativas em modelos de regressio
estatistica ( HAIR,J. F, 2007).

6 http://www.wineinstitute.org/resources/worldstatistics/article44
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(Organizagdo das Nacdes Unidas), UNESCO (Organizagdo das Nagdes Unidas para a
Educacao, a Ciéncia e a Cultura), CIA WORLD FACTBOOK e por ultimo a variavel Dummy
que representa a origem do produto, a mesma sendo representada como 0 (VM) e 1(NM).
Todas varidveis foram observadas no ano de 2009.

No ambito estatistico o trabalho estd estruturado nas seguintes etapas: (i) estatistica
descritiva, (ii) Teste-t; (iii) estatistica inferencial e (iv) andlise de regressdo multipla e

simples. Vejamos a seguir o que foi considerado em cada etapa:

(i) Medidas centrais (médias e desvio padrdo de todas as varidveis numéricas

analisadas). Isso para toda populagao;
(i1)) Comparacao entre médias de consumo per capita entre o NM e VM;

(ii1)) Coeficiente de Pearson para analisar a correlagdo entre a variavel Consumo per
capita e correlacdo entre as demais variaveis numéricas analisadas, sendo para

toda populagao;

(iv) Multipla - analisando a causa e efeito das varidveis analisadas, tendo como
variavel dependente o Consumo per capita e as demais varidveis como

independentes.

Simples — analisando a causa e efeito entre as variaveis: consumo per capita

renda per capita (dada a significancia apresentada).

3 RESULTADO E DISCUSSAO

Por meio da estatistica descritiva identificou-se que das varidveis apresentadas na
Tabela 1, a que possui maior variabilidade ¢ a “Expectativa de vida”. Os resultados

apresentados na referida tabela correspondem a populagdo, no entanto, também foi feita a

mesma andlise para ambos os grupos de paises (VM e NM) e o resultado ndo difere do
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apresentado pela populagdo, ou seja, a variavel “Expectativa de vida”, também, para ambos os
casos apresentou maior variabilidade (Anexo 3).
No ano de 2009, a populacao analisada apresentou dados relevantes, os quais estdo

apresentados na Tabela 2.

Tabela 2 — Dados relevantes a serem considerados do resumo estatistico para o ano de 2009.

Descri¢ao CONSUMO.PCP RENDA.PCP EXP.VIDA ESCOLARIDADE
Média 11,73145467 14879,25263 73,72924242 9,366666667
Desvio padrao 13,61887286 16952,23802 6,916691141 2,083881979
Minimo 0,005158367 322,042819 45,77 1,5
Maximo 54,9174798 76476,60188 82,12 12,5

Fonte: Elaborada pelos autores

Além de observarmos as médias”’ e o Desvio padrio para verificarmos a variabilidade,
consideramos também o valor maximo e o valor minimo, com o intuito de identificar quais os

paises que correspondem esses valores (Figura 1).

Figura 1 — Paises que representam minimo e maximo para cada varidvel numérica analisada.

Descri¢cao CONSUMO.PCP RENDA.PCP EXP.VIDA ESCOLARIDADE
Minimo Ethiopia Zimbabwe Zimbabwe Ethiopia
Maximo Luxembourg Luxembourg Japan New Zealand

Fonte: Elaborado pelos autores
Pelo exposto acima, sobre a realidade socioeconomica dos paises

produtores/consumidores de vinho, quando avaliamos a variavel “Renda per capita”,
Zimbabwe apresenta uma renda anual de US$ 322,04 contrastando fortemente com
Luxemburgo que tem uma renda per capita anual de US$ 76.477,00, ou seja, 237 vezes maior
que o primeiro. Este contraste ¢ ainda mais acentuado quando analisamos a varidvel

“Consumo per capita” onde verificamos um consumo de 0,005158367 I/hab/ano na Etidpia,

7 Nem sempre essas medidas sdo suficientes para caracterizar um conjunto de dados, em estatistica, pois a
média sofre influéncia de valores extremos (Limites).
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pais localizado na Africa Sub Saariana para um consumo de 54,9174798 I/hab/ano em
Luxemburgo na Europa, ou seja, uma diferenga de 10.768 vezes. De um modo geral, dentre
todos os paises produtores de vinho avaliados, verifica-se os valores méaximos para as
variaveis “Consumo per capita”, “Renda per capita”, “Expectativa de vida” e
“Escolaridade”, distribuidos entre os paises representantes da Europa, Asia e Oceania, em
contraste com os valores minimos apresentados pelas mesmas varidveis, que se concentram
exclusivamente no continente africano, indicando que este continente concentra valores muito
baixos para todas essas variaveis. Observa-se ainda que os paises representantes do continente
americano ndo apresentam valores minimos ou maximos para nenhuma das varidveis

estudadas, o que sugere que estejam num patamar intermediario para as variaveis analisadas.

3.1 Diferenga entre paises do Velho Mundo e do Novo Mundo

Neste topico, dado o interesse de observar o comportamento da média do consumo per
capita entre os paises 0 VM e NM e com base nos dados empregados, foi realizado Teste-t:
duas amostras presumindo variancias diferentes. Para essa andlise utilizamos a variavel
Dummy (variavel categorica), a qual representa a origem do produto (0 ¢ 1), em que 0
representa os paises do VM e 1 os paises do NM e a variavel numérica — consumo per capita

O objetivo foi verificar se hé diferenca nas médias de “consumo per capita” nos paises 0
e 1. As hipoteses™® formuladas foram as seguintes:

HO: A média de “consumo per capita” dos paises 0 no ano de 2009 = média de
“consumo per capita” dos paises 1 para o ano de 2009;

Ha: A média de “consumo per capita” dos paises 0 no ano de 2009 # média de
“consumo per capita” dos paises 1 para o ano de 2009;

Os resultados obtidos sdo apresentados na Tabela 3.

% A hipétese nula Ho é aquela onde afirmamos que ndo existe diferenca entre dois grupos avaliados, ou seja,
Hytpiynye = type. Enquanto que a Ha é aquela que aceita que ha diferenca entre os dois grupos avaliados
(FREUND, 2006) .
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Tabela 3 — Resultado do teste-t, presumindo variancias diferentes, para verificacdo das
diferengas nas médias de consumo per capita dos paises 0 e 1 no ano 2009.

Teste-t: duas amostras presumindo variancias diferentes
Descrigdo CONSUMO.PCP  ORIGEM.PROD

Média 11,73145467 0,333333333
Variancia 185,4736981 0,225641026
Observacgoes 66 66
Hipodtese da difert 0
gl 65
Statt 6,795165906
P(T<=t) uni-cauda 1,99263E-09
t critico uni-cauda 1,668635976
P(T<=t) bi-caudal 3,98526E-09
t critico bi-caudal 1,997137908

Observagdo: a variavel categorica para esse teste foi caracterizado
como Velho Mundo (0) e o Novo Mundo (1).

Nesse caso Ho ¢é rejeitada e a Ha ¢ aceita, pois o *Stat t’, estd fora dos limites “t critico
bi-caudal”. Desse modo concluimos que, existem evidéncias de que se possa rejeitar a
hipotese nula. Entdo, com um nivel de significancia igual a 5% e 95% de confianca,
aceitamos que o “consumo per capita médio” de vinho se altera significativamente entre o

Velho Mundo e o Novo Mundo vitivinicola.
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3.2 Forc¢a de associagdo das variaveis Renda per capita Escolaridade e Expectativa de vida no
Consumo per capita

A seguir vamos analisar a associagdo, através da correlagdo de Pearson®’ das variaveis
Renda per capita, Escolaridade e Expectativa de vida em relagao ao Consumo per capita. O

objetivo ¢ identificar a influéncia das demais variaveis analisadas no Consumo per capita.

Tabela 4 — Correlagdo de Pearson (p) entre a varidvel consumo e as demais varidveis
numéricas analisadas.

Descri¢do CONSUMO.PCP ORIGEM.PROD RENDA.PCP EXP.VIDA ESCOLARIDADE
CONSUMO.PCP 1
ORIGEM.PROD -0,191237865 1
RENDA.PCP 0,718452827 -0,063343117 1
EXP.VIDA 0,468305067 -0,188252733 0,563239571 1
ESCOLARIDADE 0,305021745 -0,133142394 0,425624251 0,482387719 1
De acordo com a Tabela 4, as variaveis “Renda per capita”, “Escolaridade” e

“Expectativa de vida” apresentaram as correlagdes positivas e isso significa que a relagdo
entre as varidveis ¢ diretamente proporcional. Ja no que diz respeito a varidvel “Origem do
produto” a correlacdo ¢ negativa, o que corresponde a uma relagdo inversa com a variavel
“Consumo per capita”. Visando atender o objetivo macro do nosso estudo, destacamos que a
correlagdo da variavel que possui maior associacao, ou seja, que mais influencia o “Consumo
per capita” por meio de uma correlagdo forte ¢ “Renda per capita” apresentando
0,718452827. Em segundo lugar em nivel de associagdo com a varidavel “Consumo”
destacamos “Expectativa de vida”, representando 0,468305067 e em terceiro a variavel

“Escolaridade”, representando 0,305022174. Ambas classificadas como a for¢a de associagdo

%90 coeficiente de correlagdo de Pearson, também chamado de "coeficiente de correlagdo produto-momento" ou
simplesmente de "r de Pearson" mede o grau da correlagao (e a diregdo dessa correlagao - se positiva ou
negativa) entre duas variaveis de escala métrica. E um indice sem dimensio situado entre -1 ¢ 1, que interpreta a
influéncia de uma variavel sobre outra (HAIR, 2007).
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média. Quanto a varidvel “Origem da producdo” a forca de associagdo apresentou-se muito
baixa®.

Lembramos que, o coeficiente de correlagdo sozinho nao identifica a relacdo causa-
efeito entre as duas variaveis, para tanto essa relagao sera investigada, posteriormente, atraveés

da analise de regressao.

3.3 Equagdo de consumo dos paises produtores

Vimos no item anterior que com excec¢ao da variavel “Origem do produto”, as demais

variaveis apresentaram média e forte influéncia na variavel “consumo”. Com isso ampliamos
. ~ o ~ 61 . . .

0 nosso estudo com a aplicacdo da andlise de regressdo’, com o intuito de verificarmos a

causa ¢ efeito das demais varidveis na variagdo da varidvel “Consumo per capita”. Assim,

assumimos a variavel “Consumo per capita” como dependente (ou explicada) e as varidveis

“Renda per capita”, “Origem.prod”, “Escolaridade” ¢ “Expectativa.vida” como

independentes ou explanatdrias.

3.3.1 Andlise Regressdo Multipla

Na ANOVA (Tabela 5), o valor do teste F calculado (18,000492) foi superior ao
tabelado a significancia de 0,05 o que indica a rejei¢do da hipdtese nula e aceitagdo da
hipotese alternativa, que indica que a variacao conjunta das varidveis independentes explica a
variacdo da varidvel dependente. Ou seja, a0 menos uma das varidveis explanatdrias implica

em variancia no Consumo per capita de vinho.

% Uma situagdo de forca de associagio baixa, quase imperceptivel, é aquela em que uma associagio coerente e
sistematica ndo estd presente entre as variaveis (FREUND, 2006).
8! Diferentemente do teste de correlagdo, a andlise de regressdo permite, sim, uma analise da relagdo causa e
efeito entre varidveis. Outra diferenca importante entre a correlacdo e a regressdo € que a ultima permite que se
analise a interagdo entre muitas varidveis, ou seja, considera a variagdo conjunta entre elas (HAIR, 2007). Para
tanto, as variaveis devem ser primeiramente classificadas como dependentes (eixo y) ou independentes (eixo
X).

143 | Revista NECAT — Ano 5, n°9 Jan-Jun de 2016.



Ao analisar o R* (54,13%) avaliou-se quanto a variagdo conjunta das varidveis
explicativas no modelo ajustado explicam a variacdo da variavel explicada, ou seja, 54,13%
da variacdo da variavel Consumo per capita ¢ explicada pelo modelo de regressao linear
miltipla que foi ajustado. Quanto mais proximo de 1,00 (ou 100%) o R, mais a variavel

dependente esta associada com as varidveis independentes que estamos usando para prevé-la.

Tabela 5 — Andlise de regressao

Estatistica de regressédo
R mdltiplo 0,73577182
R-Quadrado 0,541360171
R-quadrado ajustado 0,511285428
Erro padrdo 9,520698453
Observagdes 66
ANOVA

Descrigdo gl sQ mQ F F de significagdo
Regressdo 4 6526,524733 1631,631183 18,00049204 8,28346E-10
Residuo 61 5529,265641 90,64369903
Total 65 12055,79037

Descrigdo Coeficientes Erro padrdo Statt valor-P 95% inferi 95% sup Inferior 95,0%  Superior 95,0%
Intersecdo -3,739228989 15,08855176 -0,247818946 0,805106803 -33,91065295 26,43219498 -33,91065295 26,43219498
HISTORICO.PROD -3,984402345 2,539647062 -1,568880339 0,121849057 -9,062740508 1,093935819 -9,062740508 1,093935819
RENDA.PCP 0,00054955 8,64587E-05 6,356213951 2,9219E-08 0,000376665 0,000722435 0,000376665 0,000722435
EXP.VIDA 0,151629864 0,221167142 0,685589472 0,495569385 -0,290621169 0,593880897 -0,290621169 0,593880897
ESCOLARIDADE -0,273056999 0,663343891 -0,411637165 0,682048199 -1,599495088 1,05338109 -1,599495088 1,05338109

Avaliando o valor da estatistica t calculado (stat-f), verificamos que a Unica variavel
explicativa que apresentou significancia estatistica (a = 5%) foi a “Renda per capita’.
Baseado nisso, podemos dizer a variavel “Renda per capita” ¢ relevante para o ajuste do
modelo de regressao.

Logo a interpretagdo para o coeficiente de estimagdo dessa varidvel €: para cada
USS$ 1,00 de aumento na “Renda per capita” da populacdo dos paises produtores de vinho, o

consumo devera aumentar em 0,00054955 litros per capita.

3.3.2 Regressao Simples

Diante dos resultados apresentados anteriormente, decidimos executar novamente a
analise de regressdo apenas com a variavel significativa, cujos resultados estdo detalhados na

Tabela 6.
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Tabela 6 — Analise de Regressao simples

Efoifstioo de mpgrassio
R malapka O TlELsEERT
FrOuad =da 05161455
Frquadrada sjussda 0IEsMsal
Erra pedraa 9585TTAET
Qb sl as 55
ANOVA
Descripfa - 50 a0 F F designiffcopfio
Fagraisan 1 S E9114 ST ESlILL BB ITIESET L OETE-11
Rasidua = SEREOE 91, 13505047
TG 55 L1205, T90=T
Descripfa Cosfoentes Erro padsio Sttt walorP 5% infedores T sunloms  InferlorS5¢  Superior S50%
nETER R 3 M34ETIT 1 55ETESTEE 2373493 0085=5a0 QOO IEERS 5 ITTE1511 0002087 5 ITTE1511
RENDAPCP 0 I5TTLEL 5. JEIEE- B 531151 L1JET2E-11 QOEETSE 0000715724 0000ETEES 0000715724

A tabela 6 apresentou resultados relevantes para a analise proposta. O teste F a 0,05
de significancia demonstrou viabilidade em rela¢do ao F tabelado para a variavel “Renda per
capita”.

Ao analisar o R* (51,61%) avaliou-se a forca da associagdo linear entre a variavel
dependente e a varidvel independente, ou seja, no presente caso 51,61% da varidvel
“Consumo per capita” ¢ respondida pela varidvel independente avaliada na regressdo
bivariada. O stat-t de 8,2631 ¢ > do que o ¢ calculado (a = 5%). Diante desse aspecto
apresentamos a seguinte equagdo que prediz o Consumo per capita médio dos paises
produtores de vinho:

Consumo per capita (Y) = 3,14342571691933 + 0,000577181 Renda.pcp

No presente estudo verificou-se que a “Renda per capita” média do conjunto de paises
analisados ¢ de US$ 14.879,25 e desse total 45 (68,18%) apresentam renda per capita inferior
a média. Quando se detalha esses paises, verificamos que entre eles se encontram paises com
populagdes e renda significativas. O Brasil com 193,7 milhdes de habitantes e Renda per
capita US$ 7.948,58 e a China com 1.322,6 milhdes de habitantes, apresentado Renda per
capita US$ 3.691,60 hab/ano para o ano de 2009. Podemos supor que ainda existe um
importante potencial a ser desenvolvido no consumo de vinho desses paises, que somente
poderd ser explorado mediante a implementacdo de politicas de aumento da renda da

populagdo.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Os dados apresentados dao visibilidade ao fato de que no universo dos consumidores
de vinho, relacionado ao conjunto dos paises produtores da bebida, a Renda per capita ¢ a
principal variavel contributiva para predizer o consumo.

Por outro lado, demonstram que outras variaveis como Escolaridade, Expectativa de
vida e Origem do Produto ndo sdo significantes para determinar ou influenciar no consumo de
vinho nos paises produtores.

Isso permite delimitar que nos paises estudados, em que o consumo ainda estd muito
aquém da média mundial, o investimento em marketing e outros apelos mercadoldgicos deve
ser seletivo para a faixa da populacdo de maior renda. Para a maior parte da populacdo o
fundamental é cobrar dos governos locais o desenvolvimento de politicas publicas que
propiciem o aumento da renda dessa populacao.

Também se permite verificar que o aumento da renda demanda investimentos com
perspectiva de retorno a longo prazo, portando o incremento do consumo de vinho nesses
paises tende a corresponder positivamente num prazo equivalente.

Com excecao dos paises que ja alcangaram patamares de renda superior a média, onde
aumentos de renda devem ser associados a mecanismos de marketing, o verdadeiro desafio
dos paises emergentes que veem a sua industria do vinho como estratégica para o
desenvolvimento do agronegocio, geragdo de emprego, divisas e renda, ¢ implementar

programas robustos de aumento da renda de sua populagao.
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